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TURIZM SAHOSININ iNKiSAFINA DAIR DUNYA TOCRUBOSININ TOHLILI
XULASO

Tadqiqgatin maqgsadi — turizm sahasinds ugur gazanmis beynalxalq modellari va gqabagcil
diinya tacriibalorini tahlil etmakls, miixtalif 61ks va regionlarda turizm sektorunun inkisafi ticlin
uygunlagdirila bilon effektiv strategiyalarin miioyyon edilmosidir.

Tadqiqatin metodologiyasi — todqiqatda miixtolif 6lkslords totbiq olunan turizm siya-
sotlorinin miigayisali tohlili, niimunovi arasdirmalarin vo statistik gostoricilorin analizi vasi-
tosilo inkigaf strategiyalarinin somoraliliyi qiymatlondirilmisdir.

Tadqgiqatin tatbiqi shamiyyati — alds olunan naticalar turizm siyasatgilori, saha lizra
planlasdiricilar vo maraqli taraflar {i¢iin 6z 6lkalorinin turizm potensialini inkisaf etdirmok va
dayamgli artim1 tomin etmak magsadila beynalxalq tocriibaya asaslanan tovsiyalor togdim edir.

Tadqgiqatin naticalari — gostarir ki, inteqrasiya olunmus dovlat siyasatlari, giiclii infra-
struktur, dovlat-6zal sektor torofdaslig1 vo davamli turizm prinsiplorine asaslanan 6lkalor turizm
sahasinda oshomiyyatli inkisaf vo raqabotqabiliyyatlilik olda etmislor.

Tadqgiqatin orijinalhgl va elmi yeniliyi — qlobal turizm modellarinin miigayisali tahlili
osasinda, inkisafda olan oOlkolor {igiin dayaniqli turizm artimini tosviq edon yeni strategiya vo
siyasoat ¢ar¢ivalarinin toklif olunmasidadir.

Acgar sozlar: turizmin inkisafi, beynoalxalq tocriiba, toyinatlarin idars edilmasi, dovlat-
0z2l sektor omokdasligi, davamli turizm.

GIiRIisS

Turizm timumiyyatla bir ildon ¢ox olmayan istirahat, is va ya digar magsadlar ii¢iin adi
miihitdon kanar yerlora soyahot edan vo orada galan insanlarin foaliyyati kimi miiayyan edilir
[10]. Bu, naqliyyat, yasay1s, yemak va igki, aylonco vo madani tocriibalori oshato edon miirokkab
vo ¢oxsaxali sonayedir. Turizmin oshomiyyati sayahat vo qonagparverlikdon konara cixir - o,
hoyati igtisadi sektora vo sosial-madoni miibadilos li¢ilin giiclii aloto ¢evrilmisdir.

Magsadina, toyinatina vo foaliyyat xarakterino goéro tosnif edilon bir ne¢a turizm névii
vardir. Istirahat turizmi, an ¢ox yayilmis formasidir, tatil, istirahat va istirahat sayahatlorini
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ohato edir. Isgiizar turizm goriislor, konfranslar va pesokar nisanlarla bagh sayahatlori ahato
edir. Modani turizm irs9, tarixe vo incosonato maraqdan irali golir, ekoturizm iso tobiatin
mithafizasi vo ictimaiyyatin calb edilmasina diggat yetirmakls tobii arazilora mosuliyyatli
soyahoati vurgulayir [5, s.22]. Macara turizmi, miialico turizmi, kond turizmi vo dini turizm do
bdyiiyan sektorlardir vo hor biri miixtalif maraqlara vo bazarlara cavab veron unikal tocriibalor
toklif edir.

Bu kateqoriyalarin basa diisiilmosi xiisusi iqtisadi, cografi vo sosial-madoni kontekstlora
uygun golon uygunlasdirilmis turizm strategiyalarinin hazirlanmasi tigiin vacibdir.

Turizmin inkisafi, turizmin iqtisadi cohatdon samarali, sosial inkliiziv va ekoloji cahatdan
mosuliyyatli olmasini tomin etmoya yonalmis bir sira prinsiplora asaslanir. Davamliliq prinsipi
muasir turizm planlagdirmasimin morkozindo dayanir. O, qisamiiddatli gazanclar iizerindo
uzunmiiddatli hayat gabiliyyatini vurgulayir, turizmin inkisafinin cari turistlorin va ev sahibi
icmalarin ehtiyaclarina cavab vermasini tomin edir, eyni zamanda golocok imkanlart qoruyur
vo artirr [2, s.17]. Davamli turizm otraf miihitin miihafizasi, madani biitovliyti ve iqtisadi
barabarliyi 6zlinda birlosdirir.

Digor osas prinsip yerli ohalinin gorar gobul etma proseslarino calb edilmasinin vacib-
liyini vurgulayan icmanin istirakidir. Solahiyyatli icmalarin turizmi dastoklomok vo ondan
iqtisadi vo madoni fayda oldo etmok ehtimali daha yiiksokdir. Dasima gabiliyyati do hoyati bir
anlayisdir, bir toyinat yerinin otraf miihiti vo ya ziyarat¢i tocriibasini pislosdirmadon yerlosdira
bilacayi ziyarateilorin maksimum sayina istinad edir.

Turizmin inkisafina istigamat veran bir ne¢o nazari model toklif edilmisdir. On tosirli
modellordon biri, turizmin inkisafinin marhalalarini tasvir edon Butlerin Turizm Sahasi Hoyat
Dovrii (TALC) modelidir: kasfiyyat, calbetma, inkisaf, konsolidasiya, durgunluq va tonozziil
vo ya cavanlagma. Bu model siyasat¢ilora vo planlasdiricilara toyinatin trayektoriyasini toxmin
etmoyo vo buna uygun olaraq miidaxilolori planlagdirmaga komok edir [2, s.19].

Digor gorkamli model, ev sahibi icmalarin artan turizm soviyyslarina - ilkin eyforiyadan
tutmus apatiya, qiciglanma vo potensial diismangiliyo kimi reaksiyasini tosvir edon Doksinin
Qiciglanma Indeksidir (Irridex). Bu modeli basa diismok maragl taraflore sosial-modani
tasirlori 1idara etmaya vo yerli dastoyi tomin etmays komak edir.

Leiperin Turizm Sistemi Modelindon doa genis istifada olunur. O, turizmi bes asas kom-
ponentdon ibarat dinamik va bir-biri ilo olagali sistem hesab edir: turistlor, yaradan bolgalor,
tranzit marsrutlari, toyinat bolgalori va turizm sonayesi. Bu sistem perspektivi turizm doyor
zoncirinin biitiin aspektlori tizra hartorafli planlagdirmaga imkan verir [6, s.45].

Turizm bir ¢ox dlkalorin va regionlarin iqtisadi inkisafinda transformativ rol oynayir.
Diinyanin on boyiik igtisadi sektorlarindan biri kimi turizm qlobal UDM-in 10,3%-ni vo
COVID-19 pandemiyasindan avval diinya iizro 330 milyon is yeri toskil edirdi [11]. O, valyuta
golirlori yaradir, investisiyalar1 stimullagdirir vo qonagpearvarlik, parakondo satis vo xidmatlor
tizra kigik vo orta miiassisolori (KOB) dastakloyir.

Turizm hom do kond yerlorindo vo inkisaf etmomis orazilordo mosgulluq imkanlar
yaratmagqla regional inkisafa téhfa verir. Bu, yerli igtisadiyyatlarin saxalondirilmasina va kand
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tasarriifatl va ya hasilat sanayesi kimi onanavi sektorlardan asililigin azaldilmasina kémok edir.
Turizm xorclorinin multiplikativ tosiri tikinti, nagliyyat vo gida istehsali kimi olagali sona-
yelarda talabi stimullasdirir.

Igtisadi faydalardan basqa, turizm madoni artimin vo miibadilonin giiclii siiriiciisiidiir. Bu,
miixtolif modoniyyoatlorin, adat-ononalorin vo irsin molumatlandirilmasini vo giymatlondiril-
masini tagviq edir. Turizm vasitasilo icmalar ansnavi sanoatkarlig, musiqi va festivallari can-
landira, madani qiirur vo kimliyi inkisaf etdiro bilor. Madoni turizm, xiisuson do tarixi abidolorin
vo geyri-maddi madani irsin qorunub saxlanmasi liclin bir vasito kimi xidmat eds bilor [8, s.
1236].

Bununla bela, turizm diizgiin idaro olunmasa, monfi tosirlori do ola bilor. Bunlara otraf
miihitin deqradasiyasi, modoni omtoslogsmo vo sosial-iqtisadi borabarsizliklor daxildir. Kiitlovi
turizm, xiisusilo kdvrok ekosistemlordo vo ya irs orazilorinda, resurslarin tiikonmoasina vo
orijinalligin itirilmasina sobab ola bilor. Buna goéro do, faydalar1t maksimuma ¢atdirmaq vo
catismazliglart minimuma endirmak {ictin davamli va shatali planlagdirma vacibdir.

Turizmin inkisafinin konseptual vo nazari asaslari turizmin neco foaliyyat gostordiyi vo
na ii¢ilin vacib oldugu baradas strukturlasdirilmis anlayisi tamin edir. Miixtalif tipologiyalarindan
tutmus davamliliq vo icmanin istiraki kimi rohbor prinsiplora godor turizm hom miirokkob
sonaye, hom do transformasiyaedici qiivvadir. Butlerin TALC vo Leiper sistem modeli kimi
nozori modellar turizmin hoyat dévrii vo struktur olgiilori haqqinda doyarli fikirlor toqdim
edarak, daha strateji planlasdirma va siyasatin formalasdirilmasina imkan verir [2, s.15].

Olkalor post-pandemiya dovriinds turizmi yenidon qurmaga va yenidan tosavviir etmayo
calisdigca, bu tomal konsepsiyalar vacib olaraq qalir. Iqtisadi magsadlori madani hassasliq vo
otraf miihitin miihafizasi ilo birlosdiran balanslasdirilmis yanagsma turizmin global inkisafin
siitunu kimi inkisaf etmoyo davam etmaosini tomin edacok.

Cadval 1.
Turizmin novlari va onlarin xiisusiyyatlori
Turizm novii Osas Maqsad Populyar Istigamatlor
- " —_— - e "Cimorlik kurortlari, sshor
Istirahat Turizmi Istirahat, istirahat, tatil S ew
totillori
Biznes Turizmi Isla bagh ssy?k{atler',‘ konfranslar, Sohar msrkezlsri, kongres
goriiglor salonlar1
Madani Turizm “Irs, tarix vo incosonatin arasdiriimasi” Tans] galerar, }JNESCO
saytlari
. Qoruma diggpati ils tabiata ssaslanan Yagis mesale"rl, milli
soyahat parklar
Macora Turizmi (otin fiziki foaliyyatlor vo kosfiyyat "Daglar, ¢aylar, sohralar"
- . : : : - "Tibbi
Tibbi Turizm Sohiyya xldmf:tlc'm xia saglamliq o Tibbi markazlar, .
miialicasi ixtisaslasmis xostoxanalar
.. ) Hacc ziyarati va inanca asaslanan "Miigaddes yerlor, mabadlar,
Dini Turizm » . "
tocriibalar ziyaratgahlar

Moanba: Internet resurslar asasinda miiallif tarafindan hazirlannugdur.
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Qlobal Turizm inkisafi Tacriibalorinin Miiqayisoli Tohlili

Inkisaf etmis dlkolorda turizm ¢ox vaxt uzunmiiddatli siyasot ¢orcivolori, giiclii infra-
struktur va global migyasda taninan brendingda 16vbarlonmis miirakkob sonayeya ¢evrilmisdir.
Fransa, italiya vo ABS kimi &lkalor madeni kapital, gabaqcil logistika va strateji marketingin
birlasmasi vasitasilo ugurlu turizm strategiyalarini niimuna gostarirlor.

Diinyanin on ¢ox ziyarat edilon 6lkosi olan Fransa, turizm ugurlarmin ¢oxunu yaxsi
inkigaf etmis infrastruktura, slamotdar yerlara va miixtalif takliflara borcludur. Parisdoki sohar
turizmindon Bordodaki sorab turizmins vo Fransiz Rivierasinin sahilyani goérmoli yerlorino
qadoar, Fransa madani irsi regional inkisafla birlogdirir. Fransa hokumati ragomsal transforma-
siya, davamli tacriibalor va turizm innovasiyasina diqqgat yetirarak “Destination France” kimi
milli strategiyalar vasitasilo turizmi dostoklayir [1].

Italiya YUNESKO-nun Umumdiinya irs Saytlarinin genis portfelindon istifado edorak,
madani va irs turizminda global lider kimi 6ziinii géstormisdir. Italiyanin strategiyas1 dovlotin
rohborlik etdiyi qorunma soylarini 6zal sektorun istiraki, regional kimliklorin tagviqi vo madani
resurslardan davaml istifado ilo birlasdirir. Turizm yerli iqtisadiyyatlarda dorin kék salib,
inteqrasiya olunmus naqliyyat sobakolori vo kulinariya turizmi, incasanat vo modaya giiclii
vurgu ila dastoklonir [7].

Birlogmis Statlar turizmin regional vo dovlot soviyyesindoki tosobbiislor vasitosilo togviq
edildiyi bazara asaslanan modeli gabul edir. “ABS brendi” kampaniyas1 6lkanin miixtalifliyini
niimayis etdirir, daha uzun miiddat qalmag: vo tokrar ziyaratlori togviq edir. Osas strategiyalara
milli parklara sormayo qoyulusu, viza rejiminin sadologdirilmosi programlar1 vo az dyronilmis
istiqgamotlori tosviq etmak ii¢iin hava yollar1 vo media ilo omokdashq daxildir. Ustalik, ABS
yiiksok soviyyali infrastruktur vo xidmot standartlar1 ilo dastoklonan biznes va tibbi turizmdo
tstiindiir.

Bu niimunaler, inkisaf etmis iqtisadiyyatlarda turizmin inkisafinin brending, siyasatin
koordinasiyasi, infrastruktura sarmaya qoyulusu va ziyarotci tocriibasini artirmaq ticiin rogom-
sal alatlorin vo malumat analitikasinin inteqrasiyasindan neca asili oldugunu niimayis etdirir.

Inkisaf etmokds olan igtisadiyyatlar turizmi igtisadiyyatin saxolondirilmasi, yoxsullugun
azaldilmas1 vo moadoni diplomatiya aloti kimi getdikco daha ¢ox qobul edirlor. Tayland, Tiirkiyo
vo Kosta Rika kimi oOlkolor 6z unikal kontekstlorino uygun innovativ vo adaptiv turizm
strategiyalari haqqinda fikirlar toklif edirlar.

Tayland qonagparvarliyi, monavi turizmi va rifahi vurgulayaraq ugurla éziinii "Giilim-
somoalor 6lkosi" adlandirdi. Onun "Heyroatlondirici Tayland" kampaniyasi rogomsal marketingi
modani hekayatlo birlosdirir vo 6lka sorfali, yliksak keyfiyyatli sahiyyo xidmatlori toklif edon
tibbi turizm ti¢lin qlobal morkoza ¢evrilib. Tayland homginin orijinal tocriibalor taqdim edorkon
yerli ohalini calb edarok vo ananalari qoruyaraq icma oasasli turizmi togviq edir [10].

Tiirkiys Sarqla Qarbi birlogdiran aparici turizm mokanina gevrilmak {igiin strateji mov-
geyindon va tarixi zonginliyindan istifado edib. Tirkiyonin turizm strategiyasi tarixi turizmi
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(istanbul, Efes), dini turizmi va sahil istirahatini (Antalya, Bodrum) hokumatin rohbarlik etdiyi
infrastruktur inkisafi ilo birlagdirir. COVID-19 pandemiyasi zamani vo ondan sonra Tiirkiya
saglamliq vo gigiyena standartlarim tayin edarak, bir ¢ox raqgiblori qabaglayaraq beynolxalq
ziyarat¢ilora yenidan acilmaga imkan veran “Tahliikasiz Turizm Sertifikatlasdirma Programi™-
na basladi.

Kosta Rika ekoturizm vo biomiixtolifliye asaslanan turizmdo gabaqcil rolu ilo segilir.
Torpaglarinin 25%-dan ¢oxunun qorunan arazilor kimi tayin olundugu 6lko miihafiza, icmanin
solahiyyatlorinin artirilmasi va tohsilo sormays qoyarkon az tosirli turizmi tosviq edir. Kosta
Rikanin strategiyasi karbon neytralligina, vahsi tobiatin qorunmasina va onun madani va ekoloji
etikasin1 oks etdiran giiclii “Pura Vida” brendina digqgat yetirir [5, s.71]. Bu yanasma Kosta
Rikani digar inkisaf etmakda olan igtisadiyyatlar {i¢iin yasil turizm modeli kimi yerlagdirmisdir.
Bu niimunolor yaradiciliq, siyasoto cavabdehlik vo davamliligin inkisaf etmokdo olan 6lkolora
madani va tabii irsi qoruyarkan global ziyaratgilari calb etmaya neco kdmok eda bilacoyini
gostarir.

Davamli turizm vo toyinat brendi getdikco milli turizm strategiyalarinin markozina ¢ev-
rilir. Effektiv brending loqo va siiarlardan konara ¢ixir - bu, toyinatin soxsiyyati va dayarlorinag
uygun golon ardicil povestin yaradilmasini ohato edir.

Diqqgotolayiq hallardan biri “100% Saf Yeni Zelandiya” kampaniyas: vasitosilo 6ziinii
ugurla tablig edon Yeni Zelandiyadir. Bu brend giiclii ekoloji siyasatlar va yerli Maori madoa-
niyyatinin tabligi ilo dostoklonon davamliliq mesaji ils 6lkanin tamiz manzaralarini birlogdirir.
Yeni Zelandiya turizmin inkisafi ilo tabistin qorunmasimin maliyyologdirilmasini alagalondirir,
turizmin inkisafinin hom ziyaratciloro, hom do yerli ekosistemlors fayda vermasini tomin edir.

Digor bir hal “yiiksok dayarli, asagt hocmli” turizm modelini izloyon Butandir. Tanzim-
lanan viza siyasetlori va macburi minimum giindalik xarclor vasitasile Butan yiiksak galir vo
modaniyyatin qorunmasini tamin etmakla yanasi, kiitlovi turizmi mahdudlasdirir. Turizm
igtisadi faaliyyatlori rifah, madaniyyat va otraf miihitin miihafizasi ilo uygunlagsdiran Umumi
Milli Xosbaxtlik (GNH) falsafosi ¢ar¢ivesinda qurulmugdur [9, s.115].

Sloveniya hamginin dayaniql toyinat brendinin niimunavi niimunasini toqdim edir. “Slo-
veniya Turizminin Yasil Sxemi” vasitosilo 6lko istiqamotlor, yasayis yerlori vo attraksionlar
ticlin yasil sertifikatlar1 toblig edir. Sloveniyanin ekoloji gostoricilorin turizmin inkisafi planina
inteqrasiyast onu Avropanin an yasil olkalarindon biri kimi global sokilda taninmasini tamin
etmisdir.

Bu niimuno aragdirmalar1 gostorir ki, orijinal brending vo davamliliq tokca uygun deyil,
hom da bir-birini giiclondirir. Ekoloji vo moadani biitdvliiys tstiinlitkk veron istigamotlar mo-
suliyyatli soyahatgilori colb edir, daha giiclii reputasiya qazanir vo uzunmiiddotli roqabat qabi-
liyyatino malikdir.
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Cadval 2.
Turizmin Miiqayisali Inkisafi Tacriibalori
Olka Osas Turizm Strategiyasi Gorkamli Giic
Fransa Milli brendingls madani va goxsaxali Ziyaratgilarin sayinda vo madani
turizm (“Destination France™) turizmda qlobal lider
italiya Regional tabligat ils irs vo kulinariya “Zangin irs vo incosanat, inteqrasiya
turizmi olunmus yerli igtisadiyyatlar”
ATEDKS ,, BazAryonitill, OISt tSrBhnionl | e 4 curay o dokilariive giicHdaxili
Birlasmis idara olunan brending ("Brend ABS")
. " bazar
Statlan va infrastruktur
Tayland Giiclii rogomsal kampaniyalarla Olverisli sohiyya xidmati va orijinal
saglamliq va tibbi turizm yerli tacriibalor
Tiirkiya "Tohliikasiz Turizm Sertifikat1" ilo . e
o s . Strateji yerlosma vo modoni-tarixi caziba
tarixi vo sahil turizmi
Kosta Rika Giclii mithafiza siyasati ilo ekoturizm | Biomiixtalifliys asaslanan turizm va eko-
va biomiixtaliflik etimadnamalar
Yeni Zelandi '100% Saf Yeni Zelandiya' eko- o o .
ent Zelandlya o Sat el e an 1yi exo Davamliligla slagali milli brending
brending vo yerli tobligat
Butan "Yiiksok dayar, asagi hacm" modeli Turizm rifah vo madoni doyarlarla
Umumi Milli Xosbaxtliys baghdir" slagalandirilir
Sloveniya Yasil sertl_ﬁk'atlar vo davamli turizmin T ———
inkisafi planlamasi

Moanba: Internet resurslart asasinda miiallif tarafindan hazirlannugdur.

Qlobal turizmin inkisafi tocriibalorinin miiqayisoli tohlili vurgulayir ki, turizmda ugur hor
hans1 bir modello mohdudlasmir, kontekstda xiisusi strategiyalar, innovasiyalar vo effektiv
idaraetmo ilo formalasir. Fransa, Italiya vo ABS kimi inkisaf etmis 6lkolor irsin miihafizasi,
infrastruktur vo brending vasitasilo {istiindiir, Tayland, Tiirkiys vo Kosta Rika kimi inkisaf
etmokdo olan iqtisadiyyatlar iso innovasiya, ictimaiyyatin istiraki bazar inkisafini niimayis
etdirir.

Davamli turizm va toyinat markasi uzunmiiddatli turizm ugurunun siitunlar1 kimi xidmat
edir. Istor Kosta Rikada eko-turizm, istor Butanda modoni immersiya, istorsa do Sloveniyada
yasil innovasiya vasitasila turizmin galacayi insanlar1 va planeti qoruyarkon doyar yaratmaqdan
kecir. Turizm sektorlarim giiclondirmayi hadafloyan &lkalar rogabato davamli, inkliziv vo
davamli istiqgamatlar yaratmagq ticlin bu global tocriibolordan doyarli darslar ¢ixara bilarlor.

YEKUN
Son onilliklor arzindo global turizmin inkisafi davamli vo rogabotodavamli turizm

sektorlarini inkisaf etdirmak li¢iin yerli vo milli hokumatlarin gobul eds bilacayi doyarli darslar
yaradib. On yaxs1 beynalxalq tocriibalorden asas tovsiya turizmin inkisafin1 daha genis iqtisadi,
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sosial vo ekoloji magsadlarle uygunlasdiran hortarafli vo uzunmiiddatli milli turizm stra-
tegiyasinin formalasdirilmasidir. Masalon, Fransanin “Destination France” plam vo Yeni
Zelandiyanin “100% Saf Yeni Zelandiya” kampaniyas: davamlihi@ vo modoni kimliyi giic-
londirmaklo yanasi, milli brending strategiyalarinin ziyaratgilorin maragini neco artira bilo-
cayini aks etdirir.

Digor vacib siyasat dorsi maraglh taraflorin amokdashiginin vacibliyidir. Ugurlu turizm
modellari dovlat qurumlar, 6zal sektor, vatondas comiyyati va yerli icmalar arasinda amak-
daslig1 nozorda tutur. Bu, Kosta Rikanin eko-turizm ¢orgivosinda 6ziinii biiruza verir, burada
otraf miihit agentliklori, turoperatorlar va yerli sakinlor biomiixtolifliyi qorumaq va orijinal
tacriibalor toqdim etmok {igiin birlikds iglayirlor. Bundan olava, infrastruktur sormayasi va
potensialin yaradilmasi vacibdir. Bir ¢ox ugurlu istigamatlor nagliyyat oslagasi, ragamsal
hazirlg, is¢i qlivvasinin inkigafi va turizm xidmatlarinin keyfiyyatina {istlinliik verib. Masalan,
Birlogsmis Statlar mohkom naqliyyat sistemlori vo bazara osaslanan innovasiyalar vasitosilo
turizmi destaklayir, Tayland ise magsadyonlii investisiya va tosviq vasitasile saglamliq va tibbi
turizm morkozi kimi reputasiyasini inkisaf etdirmisdir.

Nohayat, davamli turizm siyasatlori - otraf miihitin qorunmasina, mosuliyyatli istehlaka
va yerli salahiyyatlara diggat yetirmak - hor hansi bir turizmin inkisafi strategiyasinda markazi
olmalidir. Sloveniyanin yasil sertifikatdan istifads etmasi vo Butanin “yiiksak doyar, asagi
hocm” modeli dayaniglilifa asaslanan turizm ¢argivalorinin aparici niimunalori kimi xidmat
edir.
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ABSTRACT

The purpose of the research is to analyze successful international models and leading
global practices in the field of tourism development, in order to identify effective strategies that
can be adapted for the advancement of the tourism sector in various countries and regions.

The methodology of the research — the study employs comparative analysis of tourism
policies, case studies, and statistical data from different countries to assess the effectiveness of
development strategies.

The practical importance of the research — The results of the study provide valuable
recommendations for policymakers, tourism planners, and stakeholders aiming to enhance the
tourism potential of their countries by adopting proven international strategies and ensuring
sustainable growth.

The results of the research — the research shows that countries implementing
integrated public policies, maintaining strong infrastructure, fostering public-private
partnerships, and adhering to sustainable tourism practices achieve significant progress and
competitiveness in the tourism sector.

The originality and scientific novelty of the research — the novelty of the research
lies in the comparative analysis of global tourism models and the proposal of adaptable
strategies and policy frameworks to promote sustainable tourism growth in developing
countries.
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MHPOBOM OIBIT B PA3BUTUH TYPU3MA
PE3IOME

Leab mccaemoBaHusi — aHAINM3 YCICIIHBEIX MEXIYHAPOIHBEIX MOJENCH M mepemnoBoit
MHPOBO¥ ITPAKTHKH B chepe pa3BUTHS TypPH3Ma C ICIbI0 BEIABICHUS 3 ()EeKTHBHBIX CTpaTErHid,
KOTOpBIE MOTYT OBITH aJalTHPOBAHBI Ul COBEPILICHCTBOBAHHS TYPUCTHYECKOTO CEKTOpa B
Pa3IUYHEIX CTPAHAX H PETHOHAX.

MeTomoJ10rusi Mcc/ieIOBaHUS — B padOTe HCIOJIL30BAH CPABHUTEIBHBIH aHAIH3 TyPHC-
THYCCKOM MOJTUTHKH, KCHCOB U CTATHCTUYCCKUX JAHHBIX PA3HBIX CTPaH [UIS OLICHKH Pe3yJibTa-
THBHOCTH CTPATEruil pa3BUTHA.

IpakTHYecKkasi 3HAYMMOCTH MCCJAETOBAHUS — PE3YJILTAThl HCCIICIOBAHMS TIPEICTaB-
JIAKOT HHTEpEC I MMOJIUTUKOB, INIAHUPOBIIUKOB B O6HaCTH TYpPHU3Ma U JIpYTUX 3aHHTEPECO-
BaHHbBIX CTOPOH, CTPEMSIIIMXCH YIYUIIMTh TYPUCTHUECKHE OTEHIMA CBOMX CTPaH Ha OCHOBE
YCIEIIHBIX MEX/IyHAPOHBIX MO/X0/I0B U 00ECIIeYUTh YCTONYUBOE PA3BUTHE.

Pe3yabTaThl HCCAEIOBAHHS — ITOKA3aHO, YTO CTPAHBI, BHEAPAIONIME KOMIUIEKCHYIO
rOCYJIapCTBEHHYIO TOJIMTHKY, 00J1a1ak0IHe pa3BUTON HH(PPACTPYKTYPOi, MOICPKHBAIOIIIHE
mapTHEPCTBO MEXKTY TOCYAAPCTBEHHBIM H YaCTHBIM CEKTOPAMH H OPHEHTHPYIOIIHECS Ha IIPHH-
UMbl YCTOWYMBOTO TYPH3Ma, TOOHBAIOTCA 3HAYHTEIBHOTO POCTA M MOBBIIICHHA KOHKYpPEH-
TOCIIOCOOHOCTH B cpepe TypH3Ma.

OpHUrHHAIBHOCTL W HAYYHAsl HOBH3HA MCC/AEIOBAHMS — 3aKIIOYalOTCA B CPaBHH-
TEJILHOM aHaJIi3€ MUPOBBIX TYPHUCTHYECKHX Mojelieil 1 (opMyJIHpPOBaHHM adAlTHPYEMbIX
CTpaTerHii M TMOJMTUYCCKUX PAMOK Ui CTUMYJIMPOBAHHS YCTOHYMBOTO pOCTa TypHU3Ma B
Pa3BHUBAIOIINXCS CTPAHAX.

KarwueBble cii0Ba: pa3BUTHE TYpPH3Ma, MEXTYHAPOIHBIH OIBIT, YIPABICHHE TYPHCTH-
YECKUMH HAIlIpaBJICHHUAMH, FOC)/I[E[pCTBeHHO-‘-IaCTHOG HElpTHépCTBO, YCTOI‘/JI‘{HBBH‘;I TYPHU3M.
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