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AZORBAYCANIN YEYINTI SONAYESINDO BRENDINQ FOALIYYOTININ
TOKMILLOSDIRILMOSI
XULASO

Tadqiqatin maqsadi — miiasir dovrdo brending foaliyyotinin yeyinti sonayesindo
tokmillosdirilmasinin todqiqgindon ibaratdir. Bundan olave, brending faaliyyatinin yaxsilas-
dirtlmasina tasir edon amillor vo xiisusiyyatlor tohlil edilmis vo sistemlosdirilmisdir. Miiasir
tendensiyalar soraitindo brendinq faaliyyatinin yaxsilagdirilmasi problemlarino yanagmalar
miloyyonlosdirilmisdir.

Tadqiqatin metodologiyasi - sistemli vo kompleks tohlillordon, miiasir tendensiyalar
soraitindo brending foaliyyatinin yaxsilagdirilmasmin aktual problemlori vo istiqgamatlori iizro
metodoloji yanasmalar vo tisullardan, bu istigamatlords olan yanagmalarindan ibaratdir.

Tadqiqatin totbiqi shomiyyati - todqiqatda verilmis materiallardan vo oaldo olunmus
naticolordon miiasir tendensiyalar soraitinds brending foaliyystinin yaxsilasdirilmasinin aktual
problemlari va istiqgamatlori iizro kompleks todbirlorin, dovlat programlarinin, konsepsiya vo
strategiyalarin hazirlanmasinda istifads oluna bilor.

Tadqigatin naticalori — miiasir tendensiyalar soraitinds yeyinti sonayesindo brending
foaliyystinin yaxsilasdirilmasiin aktual problemlori vo istigamatlori lizro konseptual yanas-
malarin tomin edilmasi, tovsiyalar va takliflorin hazirlanmasidir.

Tadqgiqatin orijinallig1 vo elmi yeniliyi — brending ¢ox az sayda elmi tadqiqata movzu
olmusdur, amma brendinq foaliyyatinin tokmillosdirilmasi hansisa elmi todqigata movzu
olmamigdir. Bu elmi todqiqat isindo nozordon kegirilon niianslar asason brending islorinin
tokmillosdirilmasi istiqgamatlorindon vo miioyyan strategiyalardan ibaratir. Bu todqiqat isindo
baxilan nlianslar fundamental aragdirilmaqla, onlarin mahiyysti agiqlanmisdir, asas fikirler vo
miilahizalor 6lkonin yeyinti sonayesinda olan miiassisalorin real tacriibasine vo miiallif mov-
geyina sdykonmisdir.

Acar sozlar: yeyinti sonayesi, brending, miistori, istehsalci, marketing, miistori se¢imi.

GIiRIiS

Yeyinti sonayesi istehsalin on vacib hissalorindon biridir. Yeyinti sonayesini vacib
edon asas amil milli gida suverenliyindon omin olmaq ve qida tohliikasizliyini tomin etmok-
dir. Olks igtisadiyyatinin formalasmasinda osas yer tutan yeyinti sonayesi dlko sorhodlori
daxilindo istehsal olunan yeyinti mohsullarinin istehsali, istehlak¢i tolobinin qarsilanmast,
yerli tolobin 6donmasi, miisbat saldo oldugu toqdirds yeyinti moahsullarinin digor 6lkolors
satilmas1 kimi faaliyyatlo 6z ohatosing alir. Yeyinti sonayesi respublikanin istehsal potensia-
linin artirllmasinda, igtisadiyyatin intensiv inkisaf yoluna keg¢irilmasinds, igtisadiyyatin bii-
tiin bélmalori {izro faaliyyatin somaraliliyinin yiiksaldilmasinds aparici rol oynayr. igtisadiy-
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yatin asas qollarindan olan yeyinti sonayesindo roqabatin olmasi inkisaf dinamikasia da
tasir edir vo naticads keyfiyyat prinsiplorine uygun olan mohsullar istehsal olunur.

1. Brendin yeyinti sanayesi ii¢iin ahamiyyati

Brending foaliyyeotinin tokmillosdirilmasinin aktual problemlorinin vo halli istiga-
motlorinin nazori aspektlorinin, homg¢inin metodoloji asaslarinin fundamental formada baxil-
masi, arasdirilmasi vo miivafiq noticolorin ¢ixarilmasit miihiim shomiyyot kosb edir. Bren-
dinq faaliyyatinin tokmillogdirilmasinin problemlari bir qrup amillors vo masalalors sistemli,
homg¢inin kompleks yanasmani sortlondirir, belo ki, brendinq foaliyyatinin somorali togkili
ticiin, ilk ndvbads 6lkads miivafiq miinbit sorait yaradilmali, haqli raqabet sistemi formalas-
mali, makroiqtisadi vo makromaliyys sabitliyi tomin olunmali, iqtisadi foaliyyatin toskili vo
inkisaft {i¢iin biznes miihiti formalasdirilmali vo yaxsilasdirilmalidir. Biitiin sonayelords
oldugu kimi brending faaliyystinin Azorbaycanin yeyinti sonayesinds do tokmillosdirilmo-
sina ehtiyac vardir.

Brending faaliyyatinin yaxsilagdirilmasi yeyinti sonayesinds olan rogabstds bir addim
onds olmagq tigiin imkan yaradir va bu sababdon miiassisalor marketing faaliyyatlorina oldug-
ca shomiyyat verir. Marketinq foaliyyatlori vo xiisusi ilo brending faaliyyatlorinin olmasi
miuossiso mohsullarinin keyfiyyot gostoricisine ¢evrilmasindo vacib rol oynayir. Yeyinti so-
nayesindo olan miiossisalor iiclin brend, miiossiso vo mohsulun imici satiglarin artirilmasi,
istehlakgilarin gariba diisiinca vo satinalma davranilsarinin ugurlu idarsedilmasi tigiin oldug-
ca vacibdir.

Oslinda, biitlin istehsal vo xidmot miiossisolorindo brendin ohomiyyati basa diisiil-
molidir. Rogabat iistiinliiyli tomin edon bu marketing faktoru miiasir biznesin vaz-ke¢ilmoz
gostaricilorindon biridir. Texnologiya, informasiya vo investisiyanin qloballagmasi ilo artiq
diinyanin har hans1 bir ndqtasinds istonilon bir mal vo ya xidmatin istehsal va istehlak edil-
mosinin garsisindaki ongollor bdyiik 6l¢iido ortadan qalxib. Yasadigimiz dovrds qisa bir
zaman diliminds diinyanin hor hans1 bir 6lkasinds hansisa bir sonayenin yaranmasi va ya Or-
taya ¢ixmasi artiq normal qarsilanmaqdadir. Mal vo ya xidmati istehsal edo bilmok artiq bazi
iqtisadiyyatlarin monopoliyasi deyil [13] .

Yeni iqtisadi miihitin rogabst mdvzusu istehsal etmo qabiliyyoti deyil, brendlogsmo
qgabiliyyatidir. Brendlogma prosesi yeni iqtisadi miihitdo roqabat giiciiniin on asas gostaricilo-
rindon biridir [10].

Qloballagsmanin yaratdigi yeni rogabst miihitindo roqabat istiinliiylinii oldo edonlor
istehlak¢1 ehtiyac va istoklorini, istehlak¢inin diistinco vo fikirlorini idarsetmo gabiliyyatlori
ilo istehsal etdiklori mohsulun tizorine fokuslandira bilonlordir. Yoni, istehlak¢inin beyninin
igindoki fikir vo diisiincalori oxuyub analayaraq, istehlak¢inin zehnindaki prototipi istehsal
etmayi bacaranlardir. Bu isa istehlakcilarla qarsiliql sokilds isloys bilma bacarigindan asili-
dir. Istehlak¢inin zehninda diisiindiiyii mohsul istehlak¢inin psixoloji ehtiyaclarmni on effek-
tiv sokildo tomsil edon mohsuldur. Bu fokuslanmanin on asas vasitolorindon biri brendlosmo-
dir. Yeyinti sonayesindo olan miiassisolorin on vacib qabiliyyatlorindon biri brend yaratmaq
vo bu brendi idars etmokdir. Amerika Marketing Assosiasiyasinin verdiyi torifo gors, “Brend
mal vo ya xidmotin istehsalgt vo ya saticisim1 basqalarindan forglondirmok {igiin istifado
olunan ad, termin, simvol, dizayn vo ya bunlarin ixtiyari kombinasiyasidir”. Umumi sokildo
geyd etsok, brend hor hansi bir miiossiso torofindon istehsal edilorok bazara toklif edilon mal
vo xidmatlari raqiblorinden farglondiran ad (PEPSI, Nestle, Nokia kimi), simvol vo ya sokil
(Pumanin Panteri, Apple-in dislonmis almasi, Mercedes-in ulduzu kimi) vo ya bunlarin
kombinasiyasidir. Murphys goro iso brend, sadoco fiziki mohsuldan ibarat deyil, eyni
zamanda insan1 tomin edon forqli xiisusiyyotlora do sahib olur vo mohsullar1 forglondiron
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konkret vo miicarrad xiisusiyyatlori 6z ohatasing alir [2].

Istehlakgilar brendi mohsulun osas hissesi kimi goriir vo buna géra do brending prosesi
mohsula slava bir doyor qatir. Alicilar brendloro mona olavo edir vo brend miinasibatlorini
inkisaf etdirir. Brending alicilara miioyyan yollarla komok edir. Brend ad1 istehlak¢iya moh-
sulu tanimaga vo ondan faydalanmaga komok edir [11].

Hor zaman eyni brendi alan miistori bu brend haqinda miioyyon diistincalors sahib olur
vo brend adi bu mohsulun keyfiyysti vo uygunlugu haqqinda miistorido fikir formalasdirir.
Brend adi bir mohsulun xtisusiyyatlori ilo bagl hekayonin osasini togkil edir. Brend adi vo
ticarat markast basqalar1 torofindon sui-istifadoys garsi hiiquqi miidafiadir. Saticilar vo
istehsalgilar {igiin bazarin seqmentlosdirilmasino do kdmok edir. Masalon, avtomobil sirkot-
lari forqli brendlords va forqli alt brendlards avtomobil istehsal edir vo forqli miistori kiitlolo-
rino fokuslanir [12].

Yuxarida geyd edilon biitiin xiisusiyyetlori nozoro aldiqda goéro bilirik ki, istehsal
edilmis mohsullarin bir brend halina gatirilmasi, onlarin istehlak¢1 zehnino hobs edilmasi va
isthelakgilarda mohsula qars1 asililiq yaratmaq oldugca vacibdir vo bunun naticasindo qida
sonayesinda olan miiassisalor roqabaet iistiinliiyii aldo edir vo daha cox istehlak¢i kiitlosing
yonolo bilir. Brend yaratmaq eyni zamanda istehlak¢1r segmok yerino, istehlaker torofindon
secilmok kimi iistiinliiyii qida sonayesi miiossisasing baxs edir.

2. Azarbaycanin yeyinti sanayesi

Miiasir bazar iqtisadiyyati soraitindo foaliyyot sahosindon asili olmayaraq biitiin
miiossisalords rohbarliyin an ¢ox diisiindiiyli masalolordon on ciddisi, var olan giiclii rogabat
miihitinds miisssisonin varligini davam etdirmosi vo hartorafli inkisafina imkan yaradacaq on
uygun yollarinin tapilmasi, ugurlu strategiya, plan vo proqramlarin hazirlanmasi va tatbiqi-
dir. Kifayot qodor ciddi, genis vo dorin olan bu masalolorin reallagdirilmasi istigamatindo
edilocok tadbirlorin basinda miisssisonin movcud marketing vo brending foaliyyotinin diiz-
giin, effektiv vo samarali sokildos toskili durur. Ciinki, yuxarida qeyd edilon masalalorin halli
birbasa marketing vo brending foaliyyatlarinin vacibliyini tolob edir [9].

Brendinq foaliyyatlorinin somorali togkilinin tomin edilmosi hor seydon avval brendin
hom miiassiso, hom ds istehlaksi ticlin shomiyyatinin manimsonmasi ilo baslayir. Toxminan
yarim asrlik tarixe sahib olan marketing, 1980-ci illorden baglayaraq inkisaf etmoys baslayan
brendinq islori, texniki vo sosial doyisikliklor sayasindo ¢ox qisa vaxt orzindo boyiik siiratlo
formalagmis vo miiasir comiyyatdo on populyar sosial elm sahalorindon birins ¢evrilmisdir [10].

Comiyyatin biitiin inkisaf marhoalolorinds oldugu kimi, indiki informasiya vo texnolo-
giya asrindo do orzaq tohliikasizliyi, diinya dovlotlorinin garsisinda duran asas problemlordon
biridir. Problemin halli, qida va yeyinti sanayesinin inkisafi ilo birbasa bagli oldugundan, hor
bir 6lkado yeyinti sanayesinin mdévcud vaziyyatinin tohlili, bu sahads var olan problemlorin
ortaya ¢ixarilmasi vo halli miithiim masalalordon biridir [7].

Azorbaycan Respublikasinin sonayesinin yeyinti sahasinin daxili ve xarici bazarlariin
tohlili gostarir ki, respublika iqtisadi miistaqillik alds etdikdon sonra qida sahasinds istehsal
olunan mohsullarin istehlak¢ilarinin strukturunda ohomiyystli doyisikliklor bas vermisdir.
Yeyinti mohsullar1 miiassisolorinin istehsal etdiyi mohsullar keyfiyyat gostaricilorina goro
xarici dovlatlor torofinden alinmadigr vo eyni zamanda daxili bazarda az hacmds satildig:
iclin saha garsisinda boylik problemlor yaranmisdir. Bir torofdon Azorbaycan sonaye miios-
sisolorindo qida sonayesi ligun avadanliglar buraxmaga imkan veran kifayst qodor istehsal
giici movcuddur, amma bu giiclin tam isloys bilmomaosi vo istehsal edilon mohsulun alici-
larinin koskin azalmasi 6lkos iqtisadiyyatina manfi tosir gostorir. Mahz bu sababdon beynal-
xaq arenaya ¢ixmagq iigiin vo satisi yiiksoltmok ii¢iin ilk ndvbads rogabot qabiliyyatli vo key-
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fiyyatli qida mohsullari istehsal etmok vo onlarm bir brend kimi formalasdirilmasi lazimdir.
Dogrudur, Sovet ittifaqi dovriindo Azarbaycanin yeyinti sonayesi digar sonayelorlo miiqayi-
sadoa inkisaf etmisdi, amma qida mohsullar1 diinya bazalarinda ragabat apara bilocak soviyye-
do deyildi [6].

Satis noqtolorinds satisda olan yeyinti mohsullarinin keyfiyyoti hor zaman miizakirs vo
miibahiss mévzusu olmusdur. Miitoxassislor 6lkoaye idxal edilon vo ya lokal sexlords kustar
tisullarla gizli sokilds istehsal olunan yeyinti mohsullarinin aksoriyyatinin keyfiyyat gostori-
cisinin asag1 oldugunu soyloyir. Biitiin bu ¢atismazliglarin qarsisin1 almaq tiglin aidiyyati
dovlst qurumlar torafinden nozarot giiclonmali vo yeyinti sonayesino olan nazarat diqqstde
saxlanmalidir.

Yeyinti sonayesinda brending foaliyyatlarinin inkisaf etmomasina sabab qida istehsal-
¢ilarinin az olmasi vo istehlakgilarin se¢im imkanlarinin mohdud olmasi ilo baglidir. Se¢imi
az olan istehlak¢1 mocburyyotdon mohsulu aldigi {igiin istehsalgilarda rahat sokildo foaliyyot-
lorino davam edir. Oligopol vo ya inhisar¢t bazarin hakim oldugu iqtisadiyyatlarda brending
foaliyyatinin zaif olmas1 normal haldir. Sexlords istehsal olunmug mohsullarin keyfiyyot gos-
toricilorinin asagi olmasinin asas sobablorindon biri oliqopol va inhisar¢1 bazarlarin olma-
sidir. Clinkii, inhisar¢iliq 6lkoya gida mohsullarinin idxalina imkan vermir, mal gatirilmasi-
nin rongarongliyinin vo Ya hansisa sahods istehsalin giiclondirilmasinin qarsisini alir vo nati-
codo ohali, yoni miistori toklif edilon mohsullarin keyfiyystini miizakiro etmodon, se¢im
dayarlondirmasi etmadon almaga macbur olur.

Ixraca yonalik faaliyyot gdstoran qida istehsalcilari iso 6lko daxilinds etmadiyi bending
foaliyyatini ixrac edocoyi yeyinti mohsullarina todbiq etmoys mocbur olur. Ciinki, global
bazarlarda rogabot vardir, miistorinin se¢imi vardir vo miistorinin se¢im siyahisinda birinci
olmagq iigiin marketing vo brendinq faaliyyatlori qagmnilmaz hala golir. Olke daxilinda edilon
foaliyyatlor xarici bazarlarda todbiq edilmir, naticads raqabat miihiti sartlori islomaya basla-
yir vo miiossisalor marketing faaliyyatlorini hoyata kecirmoys macbur qalir [1].

2.1. Yerli gida mahsullarina inamsizliq

Mal vo ya xidmaot istehsal edon, satan miiessisolorin marketinq vo brendinq foaliy-
yatlori etmokds asas moaqsadi asagidakilardir [8]:

- mistorilorini momnun etmok, bu mistorilori yenidon satinalmaya sdvq etmok;

- potensial miistarilori mahsulu almaga hovaslondirmoak;

- cari miistorilorin satinalma tezliyini qisaltmagq;

- sadiq miistarilori miikafatlandirmagq;

- geyri miimnun miistarilorin problemlarini hall etmak va itirilmis miistorilori geri gay-
tarmag.

Brendinq faaliyyatinin bu qador vacib oldugu halda istifads edilmomasi iqtisadi struk-
turun vo biznes miihitinin saglam olmamasi ilo baglidir. Miistorinin almaq macburiyyatinda
oldugu ve se¢im sansi olmadigi mohsullarin istehsal¢i vo saticilar1 brending foaliyystino
getmoyi ohomiyyatli bilmir. Bununla yanasi, yerli qida mohsullarinin boyiik istehsalgilari,
sexlor, kicik vo orta istehsalgilarin say1 getdikco artmaqdadir vo bunun tobii naticosi kimi
mohsul ¢esidliliyi vo alternativlori artir. Buna paralel olaraq 6lkayo idxal olunan mohsul-
lardada artim getdikca ¢oxalir. Ragabatin giiclondiyini vo se¢imlorin artdigini géran istehlak-
¢ilar da yaranan bu se¢imlari doyarlondirmoays baslayir. Keyfiyyoti daha asagi olan Azorbay-
can qida mohsullarina tolob azalir vo daha keyfiyystli oldugu diisiiniilon xarici mahsullar
satin alinir.

Bu giin 6lko daxilinds yerlogon diikanlarda satilan hom igki, hom do qida mohsullarinin
az bir hissasi xarici 6lkolordon gatirilse do, oksoriyyat yerli istehsalgilara moxsusdur. Hoatta
magazalarda burda istehsal edilmis mohsulun satilmayacagindan ehtiyat edon yerli sahibka-
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rin ona acnabi etiket yapisdirmalaria da rast golmok miimkiindiir. Bu da mohsulun satiginin
yiiksok soviyyali togkilino gorait yaradir. Buna sobab istehlak¢ida yerli mohsula inamin az
olmas1 vo psixoloji olaraq xarici 6lkadon gotirilmis mohsulun keyfiyyatli olduguna inamin
olmasidir. Istehlakgilarda yerli mohsula inamin artirilmasi iiciin ilk 6nco comiyyatin diisiinco
torzinin doyisdirilmasi vo keyfiyyatli mohsul istehsalinin artirilmasidir [9].

Xarici brend vo etiket yapisdirmaga vo yerli istehsal olan mohsulunu xarici mohsul
kimi miistoriye satmaga calisan sahibkar brendinq foaliyyastinin vacibliyini artiq basa diisiir
vo anlayir ki, miistorinin inamin1 qazanmagq asas sortdir. Inam qazanmagq {iciin iso miistoriya
vad edilon sozlor tutulmali, miistori ehtiyaclart miistorinin istoadiyi kimi qarsilanmali vo miis-
tori zehninda brend anlayisi, sadiqlik anlayist qurulmalidir [12]. Umumiyyatlo, miios-Sisalo-
rin daimi raqabot eds bilmalari, bag vermis dayisiklors vaxtinda uygunlasa bilmslari onlarin
istehsal etdiklori mohsullarin keyfiyyotini davamli artirmalarina baglidir.

2.2.“Made in Azerbaijan” brendi

2015-ci ildo st - listo yasanan devalvasiya Olko iqtisadiyyatina ¢otin anlar yasatdi.
Xarici valyuta qarsisinda 100%-o yaxin doyar itiron Azarbaycanin milli valyutasi olan manat
artiq avvalki kimi giiclii vo doyerli deyildi. Qlobal iqtisadiyyatda miisahids olunan miirokkob
proseslor, aparici markazi banklarin son gorarlari, diinya enerji dastyicilari bazarlarinda tokli-
fin artmas, iri iqtisadiyyata malik vo osas neft istehlakc¢ilari olan bir sira inkisaf edon 6lko-
lords iqtisadi artimin zoiflomasi, habelo digor qlobal amillor neftin qiymatinin 2014-cii ilin
iyun aymdan 2015-ci ilin yanvarina qodar 3 dofodon ¢ox asagi diismasina gotirib ¢ixarmisdir.
Biitiin bu proseslor global iqtisadiyyata six inteqrasiya olunmus Azorbaycan iqtisadiyyatina
da 6z tosirini gdstormisdir. Olkonin xarici ticarot balansinm miisbot saldosu vo valyuta
daxilolmalarinin digor monbolori koskin azalmisdir. Oslindo bu 6lkonin enerji sektorundan
asil1 olmasi vo neft gqiymatlorinin diismasi naticasinda dlkays dollar girisinin azalmast idi [1].

Olko igtisadiyyatiin sadoco enerji, xiisusilodo neft sektoru iizorindo qurulmasi, digor
sonayelorin inkisafina ohomiyystin verilmomasi, ixrac mohsullarinin ancaq neft vo neft
mohsullarindan ibarst olmasi 6lko igtisadiyyatina baha basa goldi. Oslindo devalvasiyanin
olmas1 6lko iqtisadiyyatina miisbat tosir gostors bilordi. Belo ki, daha ucuz basa golon isteh-
sal mohsullar1 xarici 6lkalora daha baha valyuta ils satila bilor va 6lkaye valyuta girisi tomin
edilo bilor. Bu sobobdon iqtisadiyyatin biitiin sonaye saholori {igiin, o ciimlodon yeyinti vo
qida sonayesi daxil olmagqla strateji yol xaritasi hazirlandi.

Strateji yol xoritosinds iqtisadiyyatin diversifikasiyast osas hodof kimi gotiiriildii vo
biitiin sonayelarin inkisaf etdirilmasi osas mogsada ¢evrildi. Ixraca meylli vo olverisli yeyinti
mohsullari, icki mohsullar1 vo kond tesarriifati mohsullarinin istehsali {i¢lin dovlot torafindon
yardimlar edilmoys vo sahibkarlar togviq edilmoyo baslandi [Azorbaycan Respublikasinda
kond tosorriifati mohsullarinin istehsalina vo emalina dair Strateji Yol Xoritosi]. Qida moh-
sullarinin istehsalinin yaxsilagdirilmasi vo ixrac edilmasi tigiin foaliyyatlor plani hazirlandi.

Xarici Olkoloro ixrac missiyalarinin toskiline, xarici bazarlarin arasdirilmasi vo
marketing foaliyyotine, “Made in Azerbaijan” brendinin xarici bazarlarda tosviqine, yerli
sirkatlorin ixracla bagl xarici 6lkelords sertifikat vo patent almasina, ixracla olagoli tadqiqat-
inkisaf program va layihalarine ¢akilon xarclorin dévlat biidcasi hesabina 6danilon hissasinin
miuoyyanlogdirilmosi vo ddonilmo mexanizminin tonzimlonmosi Qaydast Azerbaycan Res-
publikas1 Prezidentinin 2016-c1 il 5 oktyabr tarixli Formani ils tosdiq edilmisdir [3]. Formana
osason, “Made in Azerbaijan” brendi formalasdirilmasi vo Azorbaycan mohsulla-rinin
“Made in Azerbaijan” brendi adi altinda istehsal edilmosi asas magsad kimi toyin edildi.
Yerli qida istehsalgilarina istehsalin keyfiyystinin yiiksoldilmosi ii¢iin beynolxalq stan-
dartlarin todbiqi vo sertifikasiyasi todbiq edilmoyo baslandi. Bunlarin noticosinds 6lko

90



Bazar iqtisadiyyatinin inkisaf istiqamatlori
Development prospects of market economy

Audit Ne 4, Cild 26, 2019, soh.86-95.
Audit Ne 4, Vol. 26, 2019, pp. 86-95.

daxilinds istehsal olunan mohsullara inam arta bilor vo miistorilorin yerli qida mohsullarina
olan etibar1 noayinki barpa edilo bilar, hotta ixrac edilocok mohsullarin 6lko xaricindo tanidil-
masina da gorait yaradacaq [1].

2.3.“Made in Azerbaijan” brendi hagqqinda farman

Azorbaycan Respublikasinin Prezidenti conab ilham Oliyev 2016-c1 ilin 5 oktyabr
tarixindo “Xarici Olkoloro ixrac missiyalarinin toskilino, xarici bazarlarin arasdirilmasi vo
marketinq foaliyyoting, “Made in Azerbaijan” brendinin xarici bazarlarda tosviqine, yerli
sirkotlorin ixracla bagl xarici 6lkolordo sertifikat vo patentlor almasina, ixracla oslagoli tod-
gigat-inkisaf proqram va layihslorina ¢okilon xarclorin dovlot biidcasi hesabina 6donilon his-
sosinin  miioyyonlogdirilmasive 6donilmo mexanizminin tonzimlonmosi Qaydasimin tosdiq
edilmosi haqqinda” Forman imzalayib. Bu Forman “Made in Azerbaijan” brendinin 6lko xari-
cinds tanidilmasi va ixracin stimullasdirilmasi moagsadilo 9 forqli mexanizmi — dastok todbi-
rini ohato edir.

Daostok todbirlsrindon asili olaraq onlarin hayata kegirilmasi ils bagl xarclor tam vo ya
gismon dovlot biidcasi hesabina qarsilanir. Azorbaycan moengoli geyri-neft mohsullarinin
ixract ilo mosgul olan hor bir ixracat¢i bu dostok todbirlorino miiraciot etmok hiiququna
sahibdir. Bu o demakdir ki, gida sanayesindo olan miiassisalar istehsal etdiklori gida mahsul-
larin1 “Made in Azerbaijan” brendi adi altinda ixrac eds bilor vo bu progqramdan yararlana
bilor. Hom yerli, hom do xarici bazarlarda bir Azorbaycan brendi kimi taninmagq ii¢lin bu for-
manin olduqgca bdyiik shomiyyati vardir.

3. Yeyinti sanayesinda giiclii brendlarin sirlari

Brendlorin osas hodofi insanlardir vo gida senayesindo brendlorin do hadofi hom lokal,
hom do global arenadir. Brend formalasan zaman hadof kiitlolor miioyyon olunur. Daxili vo
xarici audit hoyata kecirilir. Qida mohsullarinin brendingi {igiin ds eyni proseduralar izlanilir.
Olko daxili vo 6lko xarici makro vo mikroiqtisadi, siyasi, madoni amillor incolonir. Istehsal
olunan mohsullarin xitab etdiyi kiitlo bu faktorlara goro analiz edilir vo gida mohsulu {igiin
strategiyalar hazirlanir [5].

Elmi va nozari fundamenti giiclii olan brendlor global va lokal arenaya ¢ixarken daha
ugurlu olur, ¢linkii qlobal vo lokal arenanin istoyi nozers alinir vo ya gizli istoklor brendlarls
ortaya ¢ixarilir. Digor bir niians iso brendlorin assosiasiya tosirinin giiclii olmasi vo insanlarin
emosiyalarina xitab edo bilmosidir. Insanlar brend mohsullar alarkon iki ciir istehlak mévcud
olur: fiziki olaraq mohsulun istehlaki vo emosional olaraq brendin yaratdigi g6zogoriinmoz
assosiasiyanin, imicin va tomtaragin zehni olaraq istehlaki. Biitiin bunlari nozars alan istehsal-
¢ilar ugurlu bir brend yaratmaga nail ola bilirlor. Azorbaycanin qida seonayesi ilizro olan
sahibkar1 istehsal etdiyi qida mohsullarini istehlak¢r istoyino uygunlasdirmali vo ya tolob
yaratmalidir. Biitiin bu proseslorin osas hadofi miistori oldugu tiglin miistori ilo six tomasda ol-
maq vo miistorinin fikri, istoyi, diisiinco vo davranislar analiz edilmalidir. Qisacasi, kompleks
sokildo marketinq vo brendinq todbirlori hoyata kegirilmoli vo istehlak¢i davraniglar analiz
edilmalidir.

3.1. Brendlor — Diinya Liderlari

Bu giin diinyada taninmis on moshur brendlors nozar salsaq onlarin asason texnologiya,
IKT, qida v icki sonayesino aid oldugunu gérs bilorik. BrandFinance-mn 2017-ci il aragdirma
hesabatina gora, diinyanin on doyarli yeyinti brendi Isvecroyo moxsus olan Nestle-dir. Nestle
iki ildir ki, an doyeorli qida brendi kimi diinya arenasinda 6z yerini qoruyur va “AAA”
reytingino sahibdir. ikinci yeri iso Fransa brendi olan Danone tutur. Novboti 4 yeri iso ABS-a
moxsus olan sirasi ilo Kellogg’s, Kraft, Heinz vo tyson tutur. Hollandiyanin mashur qida
brendi olan Unilever isa 7-ci yerdadir [2].
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“2017 FORBES Global 2000”-0 goras, golirino, monfooting, osas aktivlorino vo bazar
doyarino gora Nestle, Pepsi vo Coca-Cola sirasi ilo diinyanin an giiclii 3 qida vo i¢ki brendidir.
Diinya brend reytinqinds 34-cii olan Nestle, 6z sektorunda birincidir. 2017-ci il tigiin 90
milyard dollardan sox goliri vo 8.6 milyard dollardan ¢ox monfasti olmusdur [5].

Biitiin bu statistik gostoricilori nozeore alsaq vo yerli qida va icki sonayesinin inkisaf
tempinin zaif oldugunu diisiinsak, diinyanin bu brendlorinin 6lks bazarina hakim olmas real-
ligin1 vo istehlakgilarin bu brendlori se¢mosini basa diismok olar. Yerli qida sektorunun inki-
saf etdirilmoasi bu brendlorin sixigdirilib 6lko bazarindan ¢ixarilmasina gotirib ¢ixarmasa da,
on azindan yerli mohsullarin keyfiyyatinin artmasina vo roqabotds 6z bazar payina sahib ola
bilmo gabiliyyatino yiyolonmoasino gotirib ¢ixaracaq. Bir zamanlar tiirkiyo bazari da xarici
gida mohsullar1 ilo dolu idi, amma indi artiq Tiirkiyonin diinya brendlori ilo basa bas raqabot
apara bilon qida brendlori vardir. Zamanla brending foaliyyatini tokmillosdirirarak, marketing
foaliyyatlorino shomiyyat verarok istehlakeilarin inamini gazanmaq va istehlakgilarla bir xotdo
addimlamagi dyronmok lazimdir. Noticods atilan addimlar 6z bahrasini veracokdir.

YEKUN

Son olaraq, giiclonon iqtisadi ¢agiriglar soraitindo vo rogabatin artdig1 Azarbaycanin ye-
yinti sonayesindo brending faaliyyotinin yaxsilasdirilmasi vo sahibkarligin inkisafi, biznes
proseslorin samaraliliyinin artirilmast magsadils bir sira masalalara xiisusi 6nom verilmalidir:

- birincisi, Azorbaycanda yeyinti sonayesi tizra brending foaliyyatinin tokmillogdiril-
mosi marketing miihitinin yaxsilagdirilmasi problemlorine miiasir qlobal dovriin iqtisadi
cagirislari goraitindo yanagmalarin yenilonmasi va tokmillosdirilmasi tamin olunmalidir, ¢linki
artan rogabot vo doyison istehlak¢1 davranislar marketing miihitinin vo brending foaliyyatinin
6lka daxilinds inkisaf etdirilmasini talob edir;

- brending foaliyyatinin tokmillogdirilmasi vo totbiqinin artirilmasi iizro aparilan todbir-
lorin va tatbig olunan mexanizmlarin mohsuldarligiin vo somaraliliyinin yiiksaldilmosi moso-
lalorino daha ¢ox diqgoat yetirilmalidir, hans1 ki, bu istigamotds 6lko aidiyysti Forman da
verilmis vo bu istigamatds islarin hoyata kegirilmasi miithiim niians kimi nazars alinmisdir;

- Green Hasson Janks toskilatinin 2018-ci il iigiin olan qida vo icki sonayesi {izro
hesabatinda qeyd edilir ki, global arenada yiiksok igtisadiyyata, yeyinti vo gida Sonayesi tizro
inkisafa nail olmus Olkalords biznes miihiti adekvatdir, giiclii ragabat vardir vo naticods
miiossisalorin brending foaliyyatlori oldugca somarli sokilds toskil olunur vo miitomadi olaraq
tokmillogdirilir [4]. Bunu nozors alarag, Azorbaycanin yeyinti sektorunda brending foaliyyati-
nin inkisafina nail olmaq ti¢iin, biznes miihitinin daha da slverisli olmas1 magsadi ilo diinyada
Oziinii dogrultmus miitoragqi idaroetms metodlarindan va inkisaf modellarindan istifads tamin
edilmoalidir;

- 0lkada brending faaliyyatinin tokmillagdirilmasi {igiin miiassisalor miioyyan investi-
siyalar vo innovativ yanagmalar istigamotinds planlagdirilmis natico asasli addimlar atmali vo
konseptual yanagsmalara 6nam vermalidir.
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COBEPIHIEHCTBOBAHHUE FPEHJIMHTOBOM JEATEJbHOCTH B ITAIIEBOM
MMPOMBIINIJIEHHOCTH ABEPBAMIAKAHA

PE3IOME

Ilenp mccienoBaHusi - COCTOMT B HCCIIEOBAaHMM Pa3BUTUS OpEHJMHIA B IHILIEBOU
MIPOMBILUIEHHOCTH B COBPEMEHHBIN nepuoa. Kpome 3Toro, aHalIu3upyrOTCs U CUTEMaTU3upy-
10TCs (DaKTOPBI, BAUSIONINE HA YIy4YllleHHe OpeHIMHTa, a TaKkKe PaCKpPhIBAIOTCS UX OCOOEH-
HOCTH. PaccMOTpeHBI MOaXo/bl K MpoOiieMaM COBEPIICHCTBOBAHUS OPCHIMHIOBBIX aKTHBa-
LU B YCIIOBUSIX COBPEMEHHBIX TEHICHIINM.

MeToa0/10rUsl MCCJIEOBAHUS - CUCTEMHBI U CPAaBHUTEIbHBIA aHAJIN3 OINPEICICHUS
METO/0JIOTUYECKUX TMOX0I0B U IMyTEH PEHICHUS aKTyaJbHbIX MPOOJIEM U MEPCIEKTUB COBEP-
IICHCTBOBAHUS OPEHAMHIOBOM JCATEIHLHOCTH B YCIOBUSX COBPEMEHHBIX TCHACHITUH.

IIpakTHyeckass 3HAYMMOCTb MCCJIEAOBAHUSA - PE3YJIbTAThl U MaTePUAIbl UCCIIEIOBA-
HUSL MOTYT OBITh HCIIOJB30BaHbl IIPU PEIICHUU AKTYaIbHBIX MPOOJIEM COBEPIICHCTBOBAHMUS
OpeHIMHTOBOM 1eATEIHbHOCTH B YCIOBUSX BBI30BOB COBPEMEHHBIX TEHCHIIMM, TP pa3padoT-
K€ KOHIIENIUI U CTPAaTEeruii, KOMIUIEKCHBIX MEPOIPUITHI U TOCYIaPCTBEHHBIX MPOrPAMM.

Pe3yabTaTsl Hccjie10BaAHUSA - TIOATOTOBIEHBI KOHIENTYAJIbHbIE MTOAXObl, PEKOMEH/1a-
[IMA U TPEUIOKEHUS IO aKTyaJbHBIM MpoOjeMaM U TEpPCIEeKTHBAM COBEPIICHCTBOBAHUS
OpEHIMHTOBOM NIEATETLHOCTH B MUILEBON MPOMBIIIEHHOCTH B YCIOBHSIX COBPEMEHHBIX TEH-
JICHITUMN.

OpuUrMHAJBHOCTL M HAy4YHasi HOBHM3HA HcCCJel0BaHMs. bpeHauHr ObUT TeMOit
MHOTUX HAyYHBIX HCCIEOBAHUN, HO YyIydllleHHe OpeHIUHTa He ObLIO TeMON KaKuX-TuOo
uccienoBanuii. Borpocsl, paccMarpruBaemMbie B 3TOM CTaTbe, COCTOAT U3 HANpaBJICHUH yiIyd-
HIeHHusI OpeH/IMHTa U ONPEEICHHBIX CTpaTeruil. YIOMSIHYThIE BOIPOCH! ObuM (hyHIaMeHTa-
JBHO HWCCIENOBaHbl U PACKPBITA UX CYIIHOCTh, OCHOBHBIE MBICIU U COOOpakeHUs ObLIU
OCHOBaHbl Ha aBTOPCKOM MO3ULMU U PEATbHOW MPAKTUKE KOMIIAHWW, NEHCTBYIOLUIUMX B IH-
IIEBOI MPOMBIIIIEHHOCTH CTPAHBI.

KiroueBble cjioBa: mwuineBas MPOMBIIUICHHOCTh, OPEHIIMHT, KIWEHT, MOTPEOUTENb,
MIPOU3BOUTENH, MAPKETHHT, BEIOOP KIIUEHTA.

94


mailto:seymurquliyev@yahoo.com

Bazar iqtisadiyyatinin inkisaf istiqamatlori
Development prospects of market economy

Audit Ne 4, Cild 26, 2019, soh.86-95.
Audit Ne 4, Vol. 26, 2019, pp. 86-95.

Seymur Malik Guliyev, Ph.D. student,
Azerbaijan State Oil and Industry University,

Address: AZ 1010, Azerbaijan, Baku, 16/21 Azadlig Ave.,
mail: seymurquliyev@yahoo.com
© S.M.Guliyev, 2020

IMPROVEMENT OF BRANDING ACTIVITIES IN THE FOOD INDUSTRY OF
AZERBAIJAN

ABSTRACT

The purpose of the research consists of the research on the development branding
activities in the food industry in modern period. In addition, the factors causing improvement
of branding activates and their feature are analyzed for this purpose. Approaches to problems
of improvement of a branding activates in the conditions of modern tendencies are
considered.

The methodology of the research is the system and comparative analysis of definition
of methodological approaches and ways on current problems and the prospects of
improvement of branding activities in the conditions of modern tendencies, and author's
approaches.

The practical importance of the research results and material of a research can be
used in the solution of current problems of improvement of branding activities in the
conditions of modern tendencies challenges, in preparation of the concept and strategy,
complex actions, state programs.

The results of the research — conceptual approaches, recommendations and offers on
current problems and the prospects of improvement of branding activities in the food industry
in the conditions of modern tendencies are prepared.

The originality and scientific novelty of the research — branding has been a topic for
less scientific researches, but improvement dicetions of branding has not been a topic for any
researches. The things considered by this article consists of improvement directions of
branding and certain strategies. Mentioned things was fundamentally researched and their
essence has been revealed, main thoughts and considerations have been based on the author's
position and real practice of the companies operating in the food industry of the country.

Keywords: food industry, branding, customer, consumer, producers, marketing,
customer choice
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