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RESPUBLIKADA iSTEHSAL OLUNAN MOIiSOT OSYALARININ AZORBAYCAN
BRENDI KiMi DUNYA BAZARINA CIXARILMASI

XULASO

Tadqgigatin maqsadi - Azorbaycanda istehsal olunan maisot mallarinin taninmis
Azarbaycan brendi kimi qlobal bazarda tamidilmasi, ixrac potensialinin va beynalxalq rogabat
qabiliyyatinin artirilmasi strategiyalarini tahlil etmokdir.

Tadgiqatin metodologiyasi - bu tadqigatda Azarbaycan maisot mallarinin qlobal bazara
¢ixarilmasi tigiin effektiv strategiyalarin formalasdirilmasi {igiin bazar tohlili, ugurlu milli bren-
ding strategiyalarmin niimuna arasdirmalar1 va istehlak¢ilarin gavrayisimin keyfiyyatca qiy-
moatlandirilmasi daxil olmagla garisiq metodlu yanagma tatbiq edilir.

Tadqgigatin tatbiqi ohamiyyati - 6lkonin igtisadi artimina va global bazarda istirakina
tohfo veran Azorbaycan moaiset mallarinin brendlasdirilmasi, marketingi va ixracinin genis-
londirilmasi tiglin praktiki strategiyalarin islonib hazirlanmasindan ibaratdir.

Tadqgigatin naticalari - keyfiyyat, ragabatqabiliyyatlilik vo milli kimliyi vurgulayaraq,
Azorbaycan maisot mallarinin qlobal bazarda yerloasdirilmasi ti¢iin effektiv brending, marketing
va ixrac strategiyalarint vurgulayair.

Tadqiqatin orijinalhi@ va elmi yeniliyi - yerli istehsal imkanlarini vo beynolxalq bazar
tendensiyalarim1 nozara alaraq Azorbaycan maisot mallarinin global bazarda yerlogdirilmasi
ticlin brending, marketing vo ixrac strategiyalarinin islonib hazirlanmasina kompleks yanas-
masindadir.

Acar sozlar: moisat ogyalari, Azorbaycan brendi, global bazar, ixrac strategiyalari.

GIiRIiS

Azorbaycanin moigot momulatlart sonayesi miixtalif sektorlari, o ciimlodon moigot
texnikasi, tekstil, mebel vo bozok agyalarinmi ohato edir. 2024-cii ildo toxminan 0,85 milyard
ABS dollar1 hacminds prognozlasdirilan golir va 2024-cii ildon 2029-cu ilo gador gbzlanilon
illik artim tempi 6,05% olmagla, 2029-cu ilo qador 1,14 milyard ABS dollar1 bazar hacmina
¢atan moigot texnikasi bazari xiisusilo diggatalayigdir. O, asas moisot texnikasi seqmentina 0,5
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milyard ABS dollari téhfs veracayi gozlanilir [10].

Son illorda yerli istehsalda artim miisahido olunur, Azorbaycan istehsalgilar1 hom daxili,
hom do beynslxalq bazarlarda niifuz gqazanir. 2017-ci i1lda Azarbaycan Standartlasdirma
Institutunun yaradilmasi vo 2018-ci ildo Antiinhisar vo Istehlak Bazarina Nozarot {izro Dévlot
Agentliyinin yaradilmas istehsal standartlarinin artirillmasinda vo odalatli rogabatin togviqindo
miihiim rol oynamigdir [11].

Azdrbaycan maisat mallarimin keyfiyyat standartlar1 va raqabatqabiliyyatliliyi

Azarbaycan 6z mahsullarmin ragabat gabiliyyatini artirmaq tigiin keyfiyyat infrastruk-
turunun giiclondirilmasi istigamatinde miihiim addimlar atrmsdir. Milli keyfiyyat siyasoti icraya
cavabdeh olan togkilatlari, normativ bazalari, keyfiyyatli xidmot tominatcilarini, miiossisolori
vo istehlakgilart ohato edir. Onun kompleks yanasmasi Azorbaycanda istehsal olunan mal va
xidmatlarin beynalxalq standartlara cavab vermasini tamin etmak, onlarin xarica ¢ixisini asan-
lasdirmagq ii¢lin tamal kimi xidmot edir.

Bu taraqqgids ham macburi dovlat standartlarimin, ham ds koniilli standartlarin gabulu
mithiim rol oynamgdir. Kohnalmis sovet standartlarindan yeni Azarbaycan vo beynalxalq
standartlara keg¢id soylori davam etdirilir ki, bu da 6lkonin keyfiyyotin tominatina sadigliyini
oks etdirir [12].

- Strateji Yer: Azorbaycanin Avropa vo Asiyanin kosismosinds yerloson cografi
mdovgeyi ixrac potensiahm artiraraq miixtalif bazarlara ¢ixis1 asanlasdirir.
Gucli toroflor B Zangin Madsn:l_ irs': o dlkonin xalgagiliq vo toxuculuq istehsalh kimi sonatkarhqda
= koklii ananalori moaisat agyalarina unikal caziba verir.
- Hokumat Dastoyi: mohsulun keyfiyyatinin va ragabat gabiliyyatinin

yaxstlagdirilmasina yonalmis tasabbiislar sanayenin inkisafini gliclondirmisdir.

- Elektron ticaratin genislandirilmasi: o, onlayn ahs-veris platformalarinm
menimsanilmasi istehsalgilara istehlakgilara ¢atmaq tigiin yeni yollar toklif edir.
- Ixrac Potensiali: beynalxalq keyfiyyat standartlarma uygunlasma Azarbaycan

moisat mallarinin global méveudlugunu artirmagqla xarici bazarlara qapilar aca bilar.
- Artan daxili talob: Azarbaycanda istehlak xorclorinin artmas yerli istehsalgilara bazar
paylarimi genislondirmak {igiin imkanlar taqdim edir.

- Keyfiyyot Tominati: Beynalxalq keyfiyyat standartlarina ardicil riayat olunmasinin
tomin edilmasi bazi istehsalgilar iiglin mithiim problem olaraq qahr.
S ﬁﬂ-(iﬁ(ﬁ? - Ragabat: idxal olunan mallarn axim shamiyyatli roqabot yaradir vo yerli istehsalgilar
Q_____ torafindan davaml innovasiya va keyfiyyatin artiriimasin talob edir.
- Tanzimlayici Qaydalara Uygunluq: ham 6lkadaxili, ham da beynalxalg soviyyada
miirakkab tonzimlayici ¢argivalardan qagmaq bazar imkanlarini genislondirmoyi

hadaflayan bizneslar {igiin ¢atin ola biler.

Moanba: Internet resurslar asasinda miiallif tarafindan hazirlanmisdir.

Sakil 1. Yerli bazarin tahlili.
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Bundan slava, Antiinhisar va Istehlak Bazarina Nazarat iizra Dévlat Agentliyinin yara-
dilmast hékumatin mahsulun keyfiyyatinin vo ragabatqabiliyyatliliyinin artirilmasina diqqgot
yetirdiyini vurgulayir. Keyfiyyato nazarate diggat yetirmakle Azarbaycan mohsullart hom
daxili, hom da beynalxalq bazarlarda ragabat aparmagq ti¢iin daha yaxsi movqe tutur.

Qeyd edok ki, Azorbaycanin moaisot momulatlar sonayesi keyfiyyatin vo roqabat qabiliy-
yatinin yiiksaldilmasine yonalmis strateji tosobbiislarlo dastoklonon inkisafdadir. Qarsiligh
problemlar davam edir, 6lkanin zongin madani irsi, strateji movqeyi vo dovlat dastayi golacok
inkisaf va global bazarlara genislonmak li¢iin méhkom zamin yaradir.

Brendlasms vo Beynolxalq Bazara Giris Strategiyalar:

Brending beynalxalq bazarlarda giicli istirakin yaradilmasinda miihiim rol oynayir.
Azarbaycan moisat mallari ligiin mahsullar1 ragiblardan forglondirmak, taninmagi artirmaq va
istehlak¢1 inamim yaratmagq ticlin effektiv brendinq strategiyasi vacibdir. Giiclii milli brend
Azorbaycanin yiiksok keyfiyyatli mal istehsalgis1 kimi reputasiyasini yiiksaldos, onun moigat
mohsullarinin diinya istehlakg¢ilar Gi¢iin coalbediciliyini artira bilar.

Kotler va Kellerin (2016) fikrinco, brending loqo vo adlardan konara ¢ixir - o, istehlak-
¢ilarin stiurunda keyfiyyot, etibarliliq vo doyor gavrayisimi tomsil edir. Azarbaycan moigot
mallarini ugurla yerlagdirmak tigiin bizneslar sanatkarliq, madani irs vo davamli materiallardan
istifade kimi moahsullarinin unikalligin1 vurgulamalidirlar. Azarbaycan ananavi sonat va
sonatkarhq sahosindo zongin tarixo malikdir vo bu, orijinallig1 vo madoni doyori vurgulamaq
tictin brendlosdirma saylarine daxil edils bilar.

IKEA vo Samsung kimi diinya miqyasinda taninan brendlarin uguru brendlosdirma va
strateji movqgelosdirmonin beynalxalg genislonmoaya na godar tasirli oldugunu niimayis etdirir.
Azarbaycan istehsalgilart mahsulun ardicil keyfiyyatini tomin etmoklo, 6lkanin madani kimli-
yindan istifada etmokla vo brendlosdirma soylarini beynalxalq istehlakg1 se¢imlorino uygunlas-
dirmagqla oxsar strategiyalar gabul eds bilarlor [1, 5.45].

Rogomsal asrdo onlayn marketing brendin goriinmasi vo gqlobal bazara niifuz etmok li¢ilin
giiclii bir vasitadir. Azarbaycanin maisat mallan istehsal¢ilar1 beynslxalq miisterilora ¢atmaq
liclin sosial media, e-ticarat saytlar1 vo axtaris sistemlarinin marketingi kimi raqomsal platfor-
malardan istifados edo bilorler.

1. Sosial Media Marketingi: Instagram, Facebook vo TikTok kimi platformalar mohsul-
lar1 global auditoriyaya niimayis etdirmak imkan1 verir. Vizual hekaya, tosir edon omokdaslhq
va hadaflonmis reklamlar brend malumatlilig1 yaratmaga vo satiglari artirmaga komok eda bilor
[4,s.72].

2. Axtaris motorunun optimallasdirilmasi (SEQ) va mazmun marketingi: Axtaris sistem-
lari igiin mazmunu optimallagdirmaqla Azarbaycan brendlori yiiksak keyfiyyatli moaigot mallar
axtaran beynolxalq istehlakg¢ilardan {izvi trafik calb edo bilor. Bloglar, video dorslor vo miistori
raylari etibarliligi va marka dayarini giiclandira bilar.

3. Elektron ticarat vo onlayn bazarlar: Amazon, eBay vo Alibaba kimi platformalar
vasitasila satis global miigtarilars birbasa ¢ixis1 tamin eda bilar. Lokallagdirilmis mazmun va
miistari xidmoti ilo markali e-ticarat magazalar1 qurmaq alis-veris tocriibasini daha da artira
bilar [11].
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Ticarat yarmarkalar1 va beynoalxalq sargilor Azarbaycanin maisot mallari istehsal¢ilarina
0z mohsullarim niimayis etdirmok, isgiizar olagalor qurmaq ve yeni bazarlara ¢ixmaq ligiin
dayarli imkanlar yaradir. Ambiente (Almaniya), Canton Fair (Cin) vo Maison&Objet (Fransa)
kimi todbirlor diinyanin har yerindon alicilar, topdansatis¢ilar vo distribyutorlar1 colb edir.
Azarbaycan sirketlori bu sorgilords istirak etmokls asagidaki naticalori aldo eds bilar:

- potensial miistorilor vo partnyorlarla tanis olmag;

- global bazar tendensiyalarini va istehlak¢r secimlorini basa diismak;

- liz-lizo qarstliqlt slaga vo mahsul niimayisi vasitasilo inam yaradacag.

Ticarat sorgisinds istirak ii¢lin subsidiyalar soklindo hokumat dastayi 6lkanin ixrac poten-
sialim1 artiraraq yerli istehsalgilar1 bu tadbirlords istirak etmays daha da havaslandirs bilar.

Azarbaycanin maigat mallarinin beynoalxalq bazarlara ¢ixarilmasi doqiq miioyyan edilmis
ixrac strategiyasi tolob edir. Miiassisalor hadaf bolgalori miiayyan etmak, yerli gaydalar1 anla-
maq va istehlake talobino uygun giymat strategiyalan hazirlamaq tgiin hartorofli bazar aras-
dirmas1 aparmalidirlar. Osas ixrac strategiyalarina asagidakilar daxildir:

- Bazar Seqmentasiyasi: Igtisadi gdstaricilor, madani uygunlug va maisot mahsullarina
tolobat osasinda yiiksok potensialli bazarlarin miioyyon edilmosi,

- Mahsulun Uygunlagmasi: Miixtalif regionlarin iistiinliiklari va qanuni talablarina cavab
vermak li¢iin mahsulun spesifikasiyalarinin, gablasdirilmasinin vo markalanmasinin tanzimlan-
masi,

- Strateji Alyanslar: Bazara girisi asanlasdirmaq tg¢ilin beynalxalq distribyutorlar, para-
kando saticilar vo topdansatiggilarla torafdagliglarin qurulmast.

Ticarot miiqavilolori tariflori azaltmagla, gomriik prosedurlarini sadoslagdirmoklo vo ba-
zara ¢1x1s1 tomin etmoklo beynoalxalq ixracin asanlasdirilmasinda miihiim rol oynayir. Azor-
baycan ixracini genislondirmaok ligiin ticarat saziglori va iqtisadi torofdagliqlarda foal istirak edir.

Azarbaycan moaisat mallarini global bazara ugurla toqdim etmak ii¢iin bizneslor strateji
brending, rogomsal marketing, beynolxalq ticarat sorgilori vo giiclii ixrac strategiyalarina diqqot
yetirmolidirlar. Ticarat miigavilolorindon istifade etmokla, logistikami optimallagdirmaqgla va
ragamsal platformalardan istifads etmokla Azarbaycan mohsullari beynoalxalq soviyyadas taninir
va global bazarlarda effektiv rogabat apara bilor. Dovlat dostayi vo sonaye amokdasligi ilo 6lka
oziinli yiiksaok keyfiyyotli moaisot mallarmin aparici ixracatgist kimi gostormoak potensialina
malikdir.

Beynolxalq bazarda moigot mallart lizro Azorbaycan brendinin yaradilmasi ¢oxsayh
imkanlar togdim edir, lakin bu, ham da shomiyyatli ¢atinliklorla miisayist olunur. Azarbaycanin
zangin sanatkarliq vo istehsal potensiali tarixi olsa da, global bazarlara ¢ixmaq ragabat, ga-
nunlara uygunluq vo istehlak¢r segimlori ilo baglh maneoslori aradan galdirmag: talob edir.
Bundan slava, h6kumat siyasati vo dostok mexanizmlori Azarbaycan moaigot mallarinin davaml
artima va taninmasina nail olmaqda miihiim rol oynayir.
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Cadval 1.

Azarbaycan maisot mallarinin diinya bazarina cixarilmasinin 3sas elementlori

Gozlanilan Natica

Standartlari

sertifikatlarma cavab ver-
moasini tamin etmoak.

Elementlor Tasviri Strategivalar
Azarbaycan moisot agyalari A,Z srbaycz.m mad.sl?iyysti- Azarb‘:zlycan m.:.;nsali
Brend inkisaf ciin eticlii. unikal vl ni aks etdiran milli romz- oldugunun diinya
ren isafi i¢iin giiclii, unikal soxsiyyo . -
3 e ’ ORSLYY lari va logolar tartib bazarlarinda tanin-
yaratmagq.
etmoak. masl.
Mahsull b Ixal : . .
Mahsulun AT R ISO sertifikatlarina va Qlobal istehlakgi-
keyfiyyat normalarina va ) .
Keyfiyyat beynolxalq standartlara larla giiclondirilmis

uygunluga nail olmagq.

inam vo etibar.

Bazar arasdirmasi
v hadafloma

Azorbaycan moaigat mallar
iglin uygun beynoalxalg
bazarlarin miloyyon edil-
masi.

Avropa, Yaxin Sorq va
MDB regionlarinda bazar
tahlilinin aparilmast.

Moagsadli, galirli ba-
zarlara daxil olmag.

Qlobal shats ticiin logistika

Qablasdirma, gdmriik

Problemsiz beynal-

ting Strategiyasi

rinin tabligi iiglin onlayn
platformalardan istifado.

Ixrac . .| prosedurlart vo gdndorma xalq paylama vo
: va paylama gabakalorinin . : o
Infrastrukturu .. » : strategiyalarinin tokmil- agag1 catdirilma
gliclondirilmasi. .. . ;
lasdirilmasi. xarclori.
Azorbaycan brendlorini [xrac stimullarindan va Azarbaycan
; xaricds tanitmagq ii¢iin beynalxalq ticarat mallarinin global
Hokumat dastayi ) . qas -y . q. . w . :
hokumat siyasat va prog- | tadbirlarinda istirakdan goriinmasi va bazar
ramlarindan istifads etmok. yararlanmagq. payinin artmasl.
: . . R 1 platfor-
) Sosial media, e-ticarat S p 4 _or
Azorbaycan moisat malla- ; malar vasitosila
Roagomsal Marke- saytlar1 vo tosir edon .
daha cox istehlakci

marketinqden istifada
etmak.

calb edilmasi va

uygunlagdirilmasi

mak {Gi¢lin mahsullart uygun;

lasdirmagqg.

sat1s.
Azarb hsull
"zer ayf:an monsuTarint IKEA, Carrefour vo s.
Beynolxalq pora- diinya miqyasinda satmaq 5 ; . Beynolxalq
e e kimi zancirlar ila y .
konds saticilarla | iigiin iri beynalxalq parakon/ s magazalarda fiziki
. .. tohliikasiz perakondo .
omokdagliq da satis sirkatlori 1lo amak- istirakin artmasi.
torafdasliq.
dasliq.
Miixtalif global istehlakgila T — Yerli bazarlar {iglin
. . i zov o
Mohsulun rin secimlarina cavab ver- g d fordilagdirma yolu

dizayn, 0l¢ii vo xiisusiy-
yatlarin dayisdirilmasi.

ils satislarin tokmil-
lasdirilmosi.

Moanba: Brynjolfsson, E., & McAfee, A. (2017). Machine, Platform, Crowd: Harnessing Our Digital
Future. W. W. Norton & Company.

138



Bazar igtisadiyyatinin inkisaf istigamoatlori
Development Prospects of Market Economy
HanpagJ/jieHust pa3BUTHS PHIHOYHOI IKOHOMMKH

AUDIT 2025, 1 (47), soh. 134-143.
AUDIT 2025, 1 (47), pp. 134-143.
AYJIHT 2025, 1 (47), crp. 134-143.

Azarbaycan maigsat mallarinin beynalxalq bazarlarda {izlogdiyi asas problemlardan biri
koklii brendlarin giiclii rogabatidir. Cin, Tiirkiys, Almaniya vo ltaliya kimi 6lkalor giiclii
istehsal bazalarina, gabaqcil istehsal texnologiyalarina va genis paylama sabakolarina gora
qlobal moaigot mallart sonayesinda tistiinliik toskil edirlor [9, 5.76]. Bu ragiblor miqyas iqtisadiy-
yatindan bahralonir, bu da yeni istirak¢ilarm miiqayisali qiymatlor vo istehsal somoraliliyi toklif
etmolorini ¢otinlosdirir.

Bundan slava, IKEA va Tefal kimi brendlar onilliklar arzinds giiclii reputasiya qazanaraq,
istehlakgilarin inamint Azarbaycan mahsullari {i¢iin asas maneaya geviriblar. Somorali ragabat
iclin Azarbaycan istehsalcilar yiiksok keyfiyyat, madani orijinalliq va davamli istehsal tacrii-
balari kimi unikal doyar tokliflarina digget yetirmalidirlar [7, 5.92].

Beynoalxalq ticarat qaydalarina uygunluq Azarbaycan moisot mallar1 ixracatgilari {i¢iin
daha bir problem yaradir. Forgli bolgalords miiassisalor bazara girmoazdon avval riayat etmali
olduglar miixtolif mohsul tohliikosizliyi, otraf miihit vo etiketlomo standartlarma malikdir.
Masalon:

- Avropa Ittifagrmin (Al) CE isarasi va REACH (Kimyavi Maddalorin Qeydiyyati,
Qiymotlondirilmasi, Icazosi vo Mahdudiyyati) qaydalarina [6] uygunlugu talob edon mohsulun
tohliikasizliyi va davamliligi ila bagh ciddi gaydalar mévcuddur.

- Simali Amerika, ABS istehlak¢1 Mahsullarinin Tohliikasizliyi Komissiyas1 (CPSC)
kimi qurumlar torafindan ciddi keyfiyyato nozarat tadbirlari tatbiq edir.

- Yaxin Sorq bazarlarinda miiayyoan materiallar ti¢iin Halala uygunluq kimi madoni
uistiinliiklor va sertifikatlasdirma taloblori var.

Bu mixtalif tonzimloyici tolobloro uygunlagma tadgiqat, sinaq vo sertifikatlagdirmaya
ohomiyyatli investisiyalar tolob edir ki, bu da Azorbaycanda kigik vo orta sahibkarliq (KOB)
liclin maneo ola bilor.

Istehlakgilarin iistiinliiklori miixtolif bazarlarda dayisir, bu da Azarbaycan brendlarinin
mohsullarin1 beynolxalq bazara ¢ixarmazdan ovvol hortorofli bazar arasdirmasi aparmasini
vacib edir. Brendin taninmasi istehlak¢ilarin garar gabul etmasinds asas amildir vo tanimadig
brendloar tez-tez yeni bazarlarda etibar qazanmagq li¢iin miibariza aparirlar [5, s.38].

Bu problemi hall etmok liciin Azarbaycan istehsalcilan asagidakilara digget yetirmali-
dirlar:

- Mohsullarin hadaf bazarlarin estetik vo funksional iistiinliiklarine uygunlasdiriimasi.

- Beynolxalq marketinq kampaniyalari, ticarot yarmarkalarinda istirak va global pora-
kandas saticilarla omokdasliq vasitasilo brend malumatliliinin artirilmasi.

- Onlayn roaylor vo tosir edan tarofdasliglar vasitasilo mohsulun keyfiyyatini niimayis
etdirmok vo miistari etibarini1 gazanmagq liglin roqomsal platformalardan istifads etmok [8, 5.60].

Brend yaradilmasinin milli iqtisadi artim {i¢iin ohomiyyotini dork edon Azorbaycan
hokumati yerli istehsal¢ilarin beynalxalq bazarlara ¢ixisia destak olmagq ti¢iin bir sira siyasot
va togabbiislor irali stirmiisdiir. Azorbaycan hokumati mahsullarini ixrac edon sirkatlora maliyya
yardimi, subsidiyalar vo vergi giizostlori verir. Osas togobbiisloro asagidakilar daxildir:
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- Azorbaycanda Ixracin va investisiyalarn Tasvigi Fondu (AZPROMO): Bu toskilat
bizneslora ixrac prosedurlarinda navigasiya etmoakda, beynalxalq ticarat alagalari yaratmagda
va global ticarat sargilorinda istirak etmakds komak edir [2].

- Dovlot Gomriik Komitasinin ticaratin asanlagdiriimasi tadbirlori: Bu soylor gémriik
proseslorinin sadolosdirilmosi, bilirokratik gecikmolorin azaldilmasi vo ixracat¢ilarim maddi-
texniki tominatinin yaxsilasdirilmasi moagsoadi dasiyir.

Azad Ticarat Sazislori va Iqtisadi Tarafdashqlar

Azorbaycan 0z yerli sonayelari ligiin bazara ¢ixis1 asanlagdiran ikitorofli vo goxtorofli
ticarot sazislori ilo mosguldur. Bu miiqavilalora Miistaqil Dovlatlor Birliyinin (MDB) Azad
Ticarot Sazisi, Avropa Ittifaqr (Al) ilo ticarat danisiglar1 daxildir. Bu sazislordon istifads
etmoklo Azarbaycan bizneslori asas istehlak bazarlarina stlinliik alds eds va beynalxalq ticarat
toloblorino uygunlugla bagli xarclori azalda bilor. Belo ki, Azorbaycan Miistoqil Dévlotlor
Birliyinin (MDB) Azad Ticarat Sazisi vasitosilo 6z mallarimn minimal tariflorlo regional
bazarlara ¢cixmasina sarait yaradar, Avropa Ittifaq1 (A) ila ticarat damisiglart isa ticarat alage-
lorini genislondirmak vo Azorbaycan ixraci li¢iin tonzimloayici manealori yilingiillasdirmak moq-
sadi dasiyir [11].

Qlobal goriintirliigiint artirmaq ti¢lin hokumat brending vo marketing soylorini dostok-
loyan bir sira tosobbiislor irali siirdii. Bu tosobbiislora, beynalxalq ticarot yarmarkalarinda va
sargilorda istirakin maliyyalasdirilmasi, xarici ticarat palatalari vo biznes suralar ilo amok-
dasliq, brendlosmo strategiyalarini tokmillosdirmak {iclin ddovlat-6zal torafdashglarin (PPP)
togviqi va s. daxildir. Bu strategiyalar biznes strategiyalarina inteqrasiya etmokla Azarbaycan
istehsalgilar1 bazarda istiraklarini giiclondira va daha effektiv rogabat apara bilarlor.

Brendlagmonin vo bazarin genislonmasinin galocayi roqamsal transformasiyadadir. Azor-
baycan biznesi elektron ticarat platformalari, sosial media va marketing, siini intellektla islayan
miistari calb edilmasi kimi sahalora investisiya qoymalidir. Son zamanlar davamliliq global
bazarlarda osas forglondiriciys ¢evrilmisdir. Azorbaycan istehsalgilar: beynolxalq ekoloji stan-
dartlara cavab vermok tigiin ekoloji cohatdon tomiz istehsal proseslorini qobul etmali, moigot
momulatlarinin istehsalinda davamli materiallardan istifada etmali, ekoloji siiurlu istehlak¢ilara
miiraciot etmak ticlin davamliliq sertifikatlar (masslon, agac moahsullari i¢lin FSC, aotraf miihi-
tin idara edilmasi tligtin ISO 14001) olda etmoalidirlor. Davamli brending tokco rogabat qabiliy-
yatini giiclondirmir, ham da masuliyyatli istehlaka tstiinliik veran global istehlak meyllari il
uygunlagir.

Brend moévgeyini giiclondirmak tglin Azorbaycan firmalan beynolxalq torofdaslarla
omokdasliq etmolidir. Bu omokdasliga asagidakilar daxildir:

- mohsulun olgatanligim artirmaq tgiin global distribyutorlar vo porakonda saticilarla
omokdasliq;

- mohsulun estetikasini va istifadoya yararliligini artirmaq ti¢iin xarici dizayn miitoxossis-
larini calb etmak;
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- universitetlar va elmi-tadqiqat institutlar innovasiya va mahsullarin differensasiyasina
tokan vermok.

Strateji torafdasliglar inkisaf etdirmakle Azarbaycan maisat mallar1 beynalxalq tachizat
zancirloring vo parakonda satig sobakolarine problemsiz inteqrasiya edo bilor.

YEKUN

Azarbaycan moisot mallari beynolxalq bazarlarda giiclii potensiala malik olsa da, ragabat,
tonzimlayici manealar v brendin taninmasi kimi problemlar hall edilmalidir. Hokumat siyasati,
ticarat miigavilalori vo rogomsal transformasiya saylari bu maneolori aradan qaldirmagq ti¢iin bir
yol togdim edir. Golocok strategiyalar davamliliga, raqomsal marketingdon istifadoya vo
uzunmiiddetli uguru tomin etmak ticlin qlobal tarafdashqlarin qurulmasina digget yetirmalidir.
Bu yanasmalar monimsomoklo Azorbaycan qlobal sohnoda effektiv roqabat aparan giiclii milli
brend yarada bilor.
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EXPORTING DOMESTICALLY PRODUCED HOUSEHOLD GOODS AS AN
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ABSTRACT

The purpose of the research is to analyze the strategies for introducing household goods
produced in Azerbaijan to the global market as a well-known Azerbaijani brand, increasing
export potential and international competitiveness.

The methodology of the research - in this study, a mixed-method approach is applied,
including market analysis, case studies of successful national branding strategies, and
qualitative assessment of consumer perceptions, to formulate effective strategies for
introducing Azerbaijani household goods to the global market.

The practical importance of the research is the development of practical strategies for
branding, marketing, and expanding exports of Azerbaijani household goods, which contribute
to the country's economic growth and participation in the global market.

The results of the research - emphasize effective branding, marketing, and export
strategies for placing Azerbaijani household goods on the global market, emphasizing quality,
competitiveness, and national i1dentity.

The originality and scientific novelty of the research - lies in its comprehensive approach
to the development of branding, marketing and export strategies for the placement of
Azerbaijani household goods on the global market, taking into account local production
capabilities and international market trends.

Keywords: household goods, Azerbaijani brand, global market, export strategies.
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BBIXO/] HA MUPOBO#1 PELIHOK OTEYECTBEHHO ITPOU3BEIEHHBIX
TOBAPOB HAPO/THOT'O TTOTPEBJIEHUS KAK A3EPBAINUKAHCKOTO
BPEHJIA

PE3IOME

Lless Mcc/ief0BaHUA - SBIACTCS aHAIN3 CTPATETHH MPOIBIKCHUS TOBAPOB HAPOAHOTO
notpedieHus, Npou3BOAUMBIX B AsepOaiipkaHe, Kak U3BECTHOIO azepOaiipkaHckoro Openaa
Ha MHPOBOM PbIHKE, MOBBILIEHHE YKCTIOPTHOIO MOTEHIMAIA U MEX/YHAPOIHOH KOHKYPEHTO-
CIIOCOOHOCTH.

MeTo10/10THSI MCCJIEIOBAHUS - B JTAHHOM MCCJICOBAHHH HMCIIOJIb3YETCs CMEIaHHbIH
METOQMYCCKUH MOJX0/I, BKIIOYAIOIINI aHalu3 phIHKA, TeMAaTUYECKHUE HCCIICIOBAHHs yCIIemI-
HBIX HallHOHAIBHBIX CTPATErHil OpeHIHHra U KaueCTBEHHBIC OIICHKH BOCTIPHSTHS ITOTpeduTe-
nei, Ui pazpadoTku HPPEeKTUBHBIX CTPATETHH BHIBOAA a3epOaiiKaHCKUX MOTPEOUTEIIbCKIX
TOBAapOB HA MUPOBOH PBIHOK.

IMpukiaanoe 3Ha4YeHHe HCCJIEA0BAHHA - 3aKIIOYAETCA B Pa3paboTKe MPAKTHUECKHX
cTpareruii OpeHAMHTa, MapKeTHHra M pacllUpeHHs JKCIopTa a3epOail/IKaHCKUX TOBapOB
HApOJHOTO MOTpedIeH s, CIOCOOCTBYIOIINX YKOHOMHUYECKOMY POCTY CTPaHbl U €€ y4acTHIO B
MHPOBOM pBIHKE.

PesynbTaThl HMcc/ieqoBaHHs - NOJYEpKUBAIOT 3(PQeKTHUBHBIE CTpaTerud OpeHAMHTra,
MapKeTHHIa U JKCIIOpTa AJIsi TO3UIIMOHUPOBAHUS a3epOaii/kaHCKUX TOBApPOB JIJIS JIOMa HA MH-
POBOM pBIHKE, NOAYEPKHBAs Ka4€CTBO, KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh U HAIIMOHAIBHYK HIASHTHY-
HOCTb.

OpurnHaIbLHOCTH M HAYYHAs HOBH3HA HCC/IeI0BAHMS - 3aK/IIOYACTCS B KOMILUIEKCHOM
MIOIXO0IE K pa3paboTKe OPEHINHTOBBIX, MAPKETHHTOBBIX M SKCTIOPTHBIX CTPATErHii 17151 BEIBOAA
azepOailKaHCKUX TOBAPOB IS JOMa Ha MUPOBOH PBLIHOK C YYETOM MECTHBIX IIPOM3BOICTBCH-
HBIX BO3MOKHOCTCH M MEKIYHAPOIHBIX PHIHOYHBIX TCHACHLIUI.

KarwueBblie cjioBa: ToBapsl Ui A0Ma, azepOaiizkanckuit OpeH1, MUpOBOM PBIHOK, KC-
MOPTHBIE CTPATErHH.
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