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QLOBALLASMA SORAITINDO REKLAM BAZARININ INKIiSAF YOLLARI
XULAS®

Tadgigatin maqsadi - globallasma kontekstindo reklam bazarinin inkisafi {i¢iin effektiv
strategiyalar1 aragdirmaq va izah etmok, problemlorin 6hdssindon golmok va inkisaf edon glo-
bal manzorads fiirsatlordon istifads etmok barads fikirlor vermokdir.

Tadqiqatin metodologiyas1 — todqiqat global reklam tendensiyalarinin komiyyast tohli-
lini vo bazar malumatlarin1 keyfiyyot arasdirmalari, o cimlodon, qloballasma soraitinds rek-
lam bazarinin inkisaf yollar1 haqqinda hartorofli tosavviirlor aldo etmok iigiin keyfiyot aras-
dirmalarini birlagdirir.

Tadqgiqatin totbiqi shamiyyati - bu todqigat sonaye miitoxossislori, siyasatgilor vo
alimlor tigiin doyarli fikirlor verir, bizneslors reklam yanagmalarini uygunlasdirmaq, bir-biri
ilo olagali vo miixtalif bazar miihitinds global rogabast gabiliyystini vo davamlilig1 tosgviq et-
mok tiglin tosirli strategiyalar toklif edir.

Tadqiqatin naticalari - globallasma dovriinds biznesin inkisafi liclin yol xaritosini to-
min edorok modoni hassasligin, strateji torafdashigin vo texnoloji inteqrasiyanin vacibliyini
vurgulayaraq global reklamin inkisafina nilansli yanagmalar1 ortaya qoyur.

Tadqiqatin orijinallig1 va elmi yeniliyi - bu todqigat mévcud biliklari yeni perspektiv-
lorls sintez etmoklo akademik diskursa tohfo verir. Todqigatin elmi yeniliyi onun vahid yanas-
masinda, kamiyyat vo keyfiyyat metodlarini birlogdirarak globallagsma soraitinds reklam baza-
rinin tizlosdiyi ¢atinliklor vo imkanlarin coxsaxoali basa diisiilmasini tomin etmak, son naticods
innovativ vo effektiv strategiyalara zomin yaratmaqdir.

Acar sozlor: globallagsma, reklam bazari, inkisaf strategiyalari, modoni hossasliq, tex-
noloji inteqrasiya, qlobal raqabat qabiliyyati, bazarin tokamiilii.

GIRIS

Gorlinmamis alaga va qarsiligh asililiq ils saciyyalonan bir dovrds qloballagsma reklam
bazari1 da daxil olmaqla miixtolif sonaye saholorini formalasdiran tosirli qlivvoys ¢evrilmisdir.
Qloballagma qlobal miqyasda iqtisadiyyatlarin, modoniyystlorin vo comiyyatlorin qarsiliqh
olagosini ifads edir. Reklam bazari kontekstindo bu, anonavi sorhadlorin asilmasini vo diinya
miqyasinda auditoriyaya xidmot gdstormak ti¢iin kampaniyalarin tokamiiliinii ifads edir.

Reklam strategiyalarinin qlobal tendensiyalara uygunlasdirilmast sadeca se¢im deyil,
hom do miiasir bazarda ugur qazanmagq istoyon bizneslor iiciin strateji vacib sortdir. Istehlakg1
davranislar1 inkisaf etdikco vo madaniyyatlorarasi tasirlor daha ¢ox yayildigca, universal rezo-
nans doguran kampaniyalarin hazirlanmasimin shomiyystini qiymatlondirmemok olmaz. Bu
global tendensiyalar1 tanimayan vo onlara cavab vermayaon sirkstlor getdikco artan roqabot
soraitinda gerido qalma riski il tizlagirlor.
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Reklam bazarinin hazirki voziyyeti dinamik vo ¢otin miihiti oks etdirir. Rogomsal texno-
logiyalarin inkisafi ilo reklamin ohato dairasi eksponent olaraq genislonorok hom imkanlar,
hom do manealor toklif edir. Qlobal maruz qalma potensiali artsa da, madeni, linqvistik va
tonzimloyici miirokkobliklor reklamgilar {iclin shomiyyatli problemlor yaradir. Bu miirokkob
relyefdo navigasiya miixtolif bazarlar haqqinda niiansh anlayis vo kampaniyanin inkisafina
¢evik yanasma tolob edir.

Qloballasmanin reklama tosiri dorindir, sonayenin dinamikasini yenidon formalasdirir.
Bizneslor daha genis auditoriyaya catmaga ¢alisdiqca, bu qlobal fenomenin fonunda hom
cotinliklorlo, hom do fiirsotlorlo garsilasirlar. Qloballasma reklam bazarinda rogabotin giic-
londiyi dovrs baslamisdir. Sirkstlor indi qlobal miqyasda istehlakgilarin diggotini calb etmok
liclin miibarizo aparir, bu da bazarin doymasinin artmasina sabab olur. Sorhodlor aradan galx-
diqca vo giris liglin manealor azaldiqca, brendlor tokcs yerli oyungularla deyil, hom do bey-
noalxalq nohanglorlo siddatli rogabatdos olurlar. Bu doyma istehlakgilart hor giin artan saysiz-
hesabsiz reklamlar arasinda forqlonmok tigiin strateji vo innovativ yanasma tolob edir. Rek-
lamgilar modoni sorhadlori asan vo miixtslif auditoriyalarda rezonans yaradan mesajlar hazir-
lamali, giiclii raqabot miihitindo brend sadaqgatini artirmalidir [2, s.4].

Istehlak¢1 segimlorinin vo davranislarinin saxolondirilmosi globallasma dovriiniin ola-
motidir. Fordlor diinyanin hor yerindon saysiz-hesabsiz tosirlors moruz qaldiqca, onlarin z6vq-
lori vo gozlontilari inkisaf edir. Reklamgilar indi hamiya uygun bir yanagmanin artiq kifayot
etmadiyi miirokkob monzaorads navigasiya etmolidirlor. Modoni niianslari, ictimai normalari
va regional 6ziinomaxsusluglart basa diismok effektiv kampaniyalar hazirlamaq ti¢in mithiim
ohomiyyat kosb edir. Standartlagdirilmis yanagsmadan daha lokallagdirilmis vo fordilogdirilmis
yanasmaya ke¢id reklamcilara istehlak¢ilarla daha dorin soviyyade olaqe saxlamaga imkan
verir, orijinalliq vo uygunluq hissini giiclondirir.

Qloballagsma reklam strategiyalarina shamiyyatli doracads tosir edon bir sira timumi ten-
densiyalar1 ortaya qoyur. Rogomsal texnologiyalarin yaranmasi vo sosial media platformala-
rinin yliksalisi brendlorin 6z izlayicilori ilo slage qurma yollarim1 yenidon miiayyanlasdirdi.
Hoqiqiliys, inkliizivliys vo davamlilifa vurgu qloballasan istehlak¢1 bazasinin doyorlorini oks
etdirir. Reklamgilar mesajlar1 fordi se¢imlora uygunlagsdirmagq tli¢iin molumat analitikasindan
vo siini intellektdon getdikco daha ¢ox istifado edir, daha fordilosdirilmis vo hodoflonmis
reklam tocriibasi yaradir. Ustalik, tosir edonlorin global ohato dairasi vo hekayonin giicii biitiin
diinyada miixtolif auditoriyalarla slage yaratmaq ii¢iin giiclii vasito kimi ortaya ¢ixd1 [2, s.6].

Qloballagmanin reklama tosirini idaro edorkon miiossisolor uygunlagmali va irsli diisii-
non olmalidirlar. Artan ragabstin vo bazarin doymasinin problemlorini dork etmak, miixtalif
istehlake1 segimlorinin niianslarin1 anlamaq vo yeni yaranan global tendensiyalar1 gobul etmok
daim inkisaf edon global bazarda effektiv, rezonansli vo modoni cohatdon hossas reklam kam-
paniyalarinin hazirlanmas istigamatinds vacib addimlardir.

Qlobal reklam bazarinda naviqasiya madoni incaliklorden tutmus tonzimloyici barabar-
sizliklora vo texnologiyanin daimi tokamiiliina qodar saysiz-hesabsiz problemlor toqdim edir.
Sorhadlorin getdikco daha mosamoli oldugu bir diinyada ugur axtaran reklamgcilar iiciin bu
problemlari qobul etmok va hall etmak ¢ox vacibdir [4, 5.59].

Moadoni vo dil miixtolifliyi global reklam arenasinda ikitorofli qilincdir. Bu, genis
auditoriya ilo olago yaratmaq imkanlar1 agsa da, hom do ciddi problemlor yaradir. Reklamgilar
mesajlarin noinki basa diisilmosini, hom do miixtolif modoni kontekstlordo miisbat rezonans
dogurmasi1 tomin edoarok, modoni hassasliq ehtiyact ilo miibarizo aparmalidirlar. Dil
niianslar1 mosalolori daha da ¢otinlosdirir, nozords tutulan monani doqiq ¢atdirmaq iiciin tor-
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climo vo uygunlagma tolob edir. Bu modoni vo linqvistik maneoslori agmamaq sohv sorho,
0zgoninkilogdirmays va boazi hallarda brendin reputasiyasina zorar vers bilor.

Qlobal reklam monzarasi regionlar {izro ohomiyyatli doracads forqlonen tonzimlayici
carcivalorlo formalagir. Reklamgilar molumatlarin miihafizosi ganunlarindan tutmus miioyyon
mozmun novlorina qoyulan mohdudiyyatlora godor miixtolif hiiquqi vo etik standartlarla
miibarizo aparmalidirlar. Bir regionda mogbul sayila bilon vo hotta toriflonon bir sey basqa bir
bolgads ciddi tonqid vo ya hiiquqi oks-soda dogura bilor. Bu tonzimloma forqliliyi reklamgi-
lardan har bir hadof bazarda qanunvericilik bazalar1 haqqinda hortorafli anlayis inkisaf etdi-
rorok, niiansli yanagma tolob edir. Bu forglori idare etmoak ¢eviklik vo ardicil global brend imi-
cini qoruyarkon kampaniyalarin yerli qaydalara riayst etmasini tomin etmak {i¢iin uygunluq
6hdoliyi tolob edir [4, s.64].

Texnoloji inkisafin siirotli tempi global reklam bazarinda hom imkanlar, ham do ¢atin-
liklor yaradir. On miasir texnologiyalar tamasacilari calb etmak iiciin yeni yollar toklif etmok-
15 yanas1, uygunlasma tolob edon daim doyison monzors yaradir. Reklamgilar rogabato davam-
I1 olmaq ii¢lin artirllmis reallig, siini intellekt vo immersiv tocriibalor kimi inkisaf etmokdo
olan texnologiyalarla ayaqlasmalidirlar. Bununla bels, problem hom do innovasiyalar1 istifa-
dag¢inin maxfiliyi ilo baglh narahatliglar va potensial etik naticolorlo balanslagdirmaqdadir. Bu
inco tarazhigi qorumaq texnoloji tendensiyalar1 gabagcadan goron vo onlar1 global audito-
riyanin dayar vo gozlontilori ilo uygunlasdiran uzaqgoron yanasma tolob edir.

Qlobal reklam bazarinin cagirislarini idaro edorkon miiossisolor modoni, hiiquqgi vo
texnoloji o6lgiilori nozora alan vahid strategiya qobul etmoalidirlor. Madoni miixtalifliyi gabul
etmoklo, regional qaydalar haqqinda molumatli qalmaqla vo texnologiyadan mosuliyyatlo
istifado etmoklo, reklamgilar 6zlorini bu problemlorin 6hdesinden golmok vo qlobal bazarin
toklif etdiyi boylik imkanlardan yararlanmaq ti¢iin moévqe tuta bilarlor.

Qlobal reklamin inkisafi strategiyalar:

Effektiv global reklam kampaniyalarinin hazirlanmasi osas strategiya kimi lokalizasi-
yanin ortaya ¢ixmasi ilo strateji vo niiansli yanasma tolob edir. Lokallasdirma reklam mozmu-
nunun xtisusi madoni kontekstlors uygunlasdirilmasini, biitlin diinyada miixtalif auditori-
yalarla rezonansi tomin etmoyi nozordo tutur. Bu iimumi strategiya ¢or¢ivosinds iki mithiim
komponent asas rol oynayir: mozmunun modoni niianslara uygunlasdirilmast vo mesajlarin
torclimosi vo uygunlasdirilmasi [6, s.104].

Madani niianslart tanimaq vo onlara hormat etmak ugurlu global reklamin asasi togkil
edir. Madani forqlor istehlakgilarin davranislarina, doyarlorine vo qavrayislarina tosir gostorir.
Reklamgilar hodof bazarlarinin modoni incaliklorini anlamaq tiglin hortorofli arasdirma apar-
malidirlar. Bura yerli adot-ononslorin, sosial normalarin vo tarixi kontekstlorin nozora alin-
mas1 daxildir. Miloyyon bir bolgonin madeni qurulusu ilo uygun golon elementlari birlos-
dirarak, reklamgilar orijinal vo uygunlansmis mozmun yarada bilorlor. Bu yanasma dil mane-
olorini agaraq, inam vo anlagma hissi yaradaraq marka ilo istehlakgilar arasinda slageni giic-
londirir [6, s.107].

Dil giiclii bir vasitadir vo onun effektiv istifadasi qlobal reklamda ¢ox vacibdir. Mesaj-
lar1 doqiq torciimo etmok s6zlorin harfi ¢evrilmasindon daha ¢ox seydir; nazords tutulan me-
nani ¢atdirmaq {iciin modoni niianslarin dork edilmosini tolob edir. Idiomatik ifadolor, s6z
oyunu va madoni istinadlar digar dillords birbasa ekvivalentlora malik olmaya bilor, bu da
torciimoni niiansli sonata gevirir. Reklamgilar tez-tez calb olunan dillari bilon, hom do madoni
tacriibaya malik olan pesokar torciimagilori calb edirlar. Tarciimadan basqa, mesajlarin uygun-
lagdirilmast mozmunun yerli hassasliqlara, doyerlore va iistiinliiklors uygunlasdirilmasini ne-
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zardo tutur. Bu, hodof auditoriya ils orijinal rezonans dogurarken mesajin mahiyyatinin toxu-
nulmaz galmasini tomin edir.

Ugurlu global reklam inkisafi ardicil brend identikliyini qorumaq vo mozmunu miixtalif
modoani kontekstlors uygunlasdirmaq arasinda zorif tarazliq yaradir. Lokallagdirma dildon ko-
nara ¢ixir va istehlakgilarin qavrayislarini formalasdiran doyarlorin va davranislarin dorinden
dork edilmosini ohato edir. Lokallasdirma strategiyalarina sormayos qoymagla, miiossisalor
maneaslori qira, brend qavrayisini giiclondire vo biitiin diinya iizro auditoriya ilo monali
olagolor yarada bilor. Bu yanasma tokca reklam kampaniyalarinin tasirini maksimum doracoda
artirmir, ham do markalar1 madoniyyot baximindan molumatl va qlobal miqyasda aktual olan
kimi yerlosdirir [8, s.21].

Mozmunun madani

niianslara
uygunlasdirilmasi

kampaniyalarinin
lokallasdirilmasi

Mesajlarin tarciimasi vo
uygunlasdirilmasi

Yerli agentliklorlo

slagalorin qurulmasi
Qlobal reklamin Omokdashq va
inkisafi strategiyal torafdashql
inkisafi strategiyalari arafdashqlar Birgo milassisolor vo

madaniyyatlorarasi

amokdashq

Ragomsal reklam
tendensiyalari

Sosial media va onun qlobal
kampaniyalarda rolu

Sakil 1. Qlobal reklamin inkisafi strategiyalari
Moanba: Sinclair J. Advertising, the Media, and Globalization. Media Industries Journal 1.3 (2015)

Qlobal reklamin dinamik monzarasindo amokdashigin vo torofdaghigin tosviqi strateji
vacib sortdir. Bu yanagsma miixtalif bazarlarla daha inca vo effektiv alagoni asanlasdiraraq yer-
li qurumlarin malik oldugu unikal fikir vo tocriiboni taniyir. Bu strategiya cor¢ivosindo iki
osas aspekt yerli agentliklorlo slagolor qurmaq vo birgo miisssisalords vo modoniyyatlorarasi
omokdasliqda istirak etmokdir.

Yerli reklam agentliklori ilo giiclii slagalorin qurulmasi ugurlu global reklam inkisafinin
tomal dasidir. Yerli agentliklor qlobal brendin tokbasina horaket etmasini ¢atinlogdira bilacok
modoni, linqvistik vo bazara xas niianslar1 dorindon basa diisiirlor. Yerli ekspertlorlo omok-
dasliq edorok, global reklamgilar ovozolunmaz fikirloro ¢ixis oldo edir vo kampaniyalarin
tokco modoni baximdan deyil, hom do yerli istehlak¢1 davranislarina uygun olmasini tomin
edirlor. Bu omokdasliq qglobal brend mesajlasmasinin xiisusi regionlarda rezonans doguran
incaliklorlo qiisursuz inteqrasiyasini asanlagdirir vo naticads reklam saylorinin effektivliyini
artirr [8, s.29].
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Ononovi torofdagligdan konara ¢ixmaq, birgo miiossisolordo vo maodoniyyatlorarasi
omokdasligda istirak etmok qlobal reklamin inkisafi {igiin giiclii strategiya ola bilor. Bu, tokco
yerli agentliklorlo deyil, hom do etibarlili§1 vo hodof bazarda giiclii varlig1 olan miiassisaler,
tosir gostoronlor vo ya togkilatlarla omokdasligi nozordo tutur. Birgo miiossisolor brendlora
yerli torofdaglarin moévcud sobokolorindon vo miistori olagolorindon istifado etmoys imkan
verir. Bu, tokco reklam kampaniyalarinin ohato dairesini genislondirmir, hom do miinasibaot-
lorin vo reputasiyanin miihiim rol oynadig1 bazarlarda orijinalliq vo etibar, kritik amillori to-
min edir. Madoniyyatlorarasi amokdagliq yaradiciliq prosesine miixtalif perspektivlor gatirir
va noticods daha genis auditoriya ilo rezonans doguran kampaniyalar bas verir [1, s.85].

Ugurlu omokdasliq vo torofdasliq ideyalar, tocriiba vo resurslarin ikitorofli miibadilosini
tolab edir. Qlobal brendlar yerli torofdaslarin masaya gotirdiyi doyari dork edorak bu miina-
sibatlora tovazokarligla yanagmalidirlar. Agiq iinsiyyat, qarsiliglt hormot vo reklam kampa-
niyasinin maqgsadlorine timumi bagliliq ugurlu eamokdagligin qurulmast vo davam etdirilmaosi
ticiin vacibdir. Qlobal reklam strategiyalarinda yerli anlayislar1 vo birge saylori birlosdirorak,
bizneslor tokco global miqyasda ahongdar deyil, hom do yerli tosirli kampaniyalar yarada,
diinya iizro istehlakgilarla daha giiclii alagalori giiclondirs bilar [10, s.35].

Qlobal reklamin daim inkisaf edon monzarssindo texnologiyanin giiciindon istifads et-
mok ovazsizdir. Texnoloji irsliloyislor noinki daha genis ohato dairasini tomin edir, hom do
biitiin diinya lizro auditoriya ilo slage qurmagin innovativ yollarini togdim edir. Bu strategiya
cor¢ivasindo iki asas komponent rogomsal reklam meyllori vo global kampaniyalarda sosial
medianin strateji istifadosidir [1, s.89].

Rogomsal reklam tendensiyalarini gobul etmak, onlarin ohato dairssini vo tosirini maksi-
muma ¢atdirmagq istayan qlobal brendler {i¢iin vacibdir. Reklam¢ilar gormo qabiliyyatini artir-
maq vo global auditoriyanin diqqgstini calb etmok {i¢iin axtaris sisteminin optimallagdirilma-
sindan (SEO), ekran reklamindan vo video marketinqdon istifads eds bilorlor. Blava olaraq,
genislonmis realliq (AR) va virtual realliq (VR) kimi inkisaf etmokds olan texnologiyalar im-
mersiv va yaddaqalan brend tocriibolori yaratmagq {i¢iin kampaniyalara inteqrasiya oluna bilor.
Rogomsal reklam tendensiyalari ilo ayaqlasmaq qlobal kampaniyalarin tokco texnoloji
cohotdon uygun deyil, hom do daim doyison raqomsal menzorays uygunlaga bilmosini tomin
edir [10, s.40].

Sosial media qlobal reklamin tomal dasina g¢evrilib, brendin gdériinmasi, niganlanmasi vo
linsiyyati tliglin dinamik platforma toklif edir. Sosial mediadan strateji sokilds istifado etmok
brendlors soxsi soviyyads auditoriya ilo alage saxlamaga imkan verir, icma va sadaqgat hissini
giiclondirir. Qlobal kampaniyalar mozmunu yaymaq, sOhbotlordo istirak etmok vo brend
stiurunu artirmaq ti¢iin Facebook, Instagram, Twitter vo LinkedIn kimi mashur sosial platfor-
malarin giliciindon istifade eds bilor. Sosial medianin real vaxt xarakteri brendlora gevik vo
cavabdeh galmaga imkan verir, mazmunu madoni kontekstlors vo cari hadisalore uygun-
lasdirmaga imkan verir. Ustalik, sosial mediada tosir edon omokdasliq miixtalif bélgalords nii-
fuzlu fiqurlarin etibarliligindan v izlonmosindon istifads edarak qlobal kampaniyalarin sha-
tosini artira bilor [3, s.24].

Qlobal reklam strategiyalarina texnologiyanin daxil edilmasi roqomsal monzaranin hor-
torofli basa diisiilmasini vo tendensiyalardan qabaqda qalmaq 6hdsliyini talab edir. Reklam-
c¢ilar internetin niifuzu, cihaz istifadosi vo sosial media vordislori kimi amillori nozoro alaraq
yanagmalarin1 miixtalif bazarlarin istiinliiklorine uygunlasdirmalidirlar. Rogomsal platfor-
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malarin vo sosial medianin imkanlarindan istifade etmaklo global brendlor cografi serhadlori
asan, hodoflonmis vo colbedici mozmunla miixtolif auditoriyalara ¢atan kampaniyalar yarada
bilor. Bu, nainki brendin goriinmasini artirir, hom do rogomsal osrdo istehlakg¢ilarla monali
olagolori asanlagdirir [9, s.46].

Coca-Cola Maqsad: Qlobal migyasda istehlakgilarla daha soxsi olago yarat-
"Bir kola mag1 hadaflomak
paylag"
kampaniyast  gyrategiya: Coca-Cola logosunu siisolerindeki meshur adlar va
ifadolorlo ovoz edorak, insanlari dostlart vo ailosi ilo fordilosdiril-
mis kola paylasmaga togviq etmok

Notica: Kampaniya moadoniyyatlor arasinda rezonans dogurdu,
olagoni artird1 vo satiglar1 artird

Apple Mogqsad: Yaradiciliq vo mixtslifliyi geyd edorkon iPhonelarin
"iPhone-da kamera imkanlarini1 niimayis etdirmak
cakilis"
kampaniyas1  Strategiya: iPhonelarda ¢okilmis fotosokillori vo videolar: nii-
mayis etdiron istifadoci torofindon yaradilmis mozmunun secil-
masi. Miixtolif modoniyyatlorin, menzaralorin vo tacriibalorin
oks etdirilmasi.

Notica: Istifadaci torofinden yaradilan mozmundan istifado et-
moakla, Apple dil vo madani farglori asan global hekays yaratdi.
Kampaniya kreativliyin vo soxsi ifadonin universal calbedici-
liyini vurgulayaraq, brends sadigliyin vo satislarin artmasina
tohfs verdi.

Sakil 2. Qlobal reklam kampaniyalarinin ugurlu niimunalari
Monba: Whitla, P. (2002). Globalisation in advertising I: Globalisation drivers in the advertising industry
(HKIBS Working Paper Series 046-012).

Ugurlu global reklam kampaniyalar1 ¢ox vaxt miixtolif auditoriyalarda rezonans dogu-
ran universal caziba yaratmaqla madaeni va linqvistik maneoslori agmaq sonatini niimayis etdi-
rir. Bunun bariz niimunasi Coca-Cola-nin fordi marketinqdo ustaliqla hoyata kegirdiyi "Bir
kola paylas" kampaniyasidir. Coca-Cola loqosunu siisolorindoki moshur adlar vo ifadslorlo
ovaz etmok kimi sado bir horokotlo Coca-Cola mohsulunu soxsi olagalor {i¢lin kanala ¢evirdi.
Kampaniyanin uguru onun insanin ortaq olaqe arzusundan vo bir anini dostlar vo ails ilo bo-
liismok sevincindon istifads etmok bacarigindadir. Bu yanasma modoni sorhoadlori agsaraq onu
son yaddaglarda on tosirli gqlobal kampaniyalardan birins ¢evirdi [3, s.26].

Eynils, Apple-in "iPhone-da ¢okilis" kampaniyasi qlobal bazar1 yaxsi basa diisdiiyiinii
niimayis etdirdi. Biitiin diinyada madoniyyastlorin, menzoralorin vo tocriibalorin miixtolif
gozalliklorini niimayis etdiron istifadagi torafindon yaradilan mozmunu tortib etmokls, Apple
universal rezonans doguran bir hekays yaratdi. Kampaniya iPhone-larin texniki imkanlarini
vurgulamagqla yanasi, yaradiciligin vo soxsi ifadonin universal dilini do geyd etdi.
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Pepsi Problem: Pepsi 2017-ci ildo Kendall Cennerin sosial problemlori hall

"Indi tgilin yasa"  etmoyo calisan reklamu iiciin oks reaksiya ilo iizlosdi.

kampaniyasi
Dars: Kampaniya sosial vo siyasi masalolorin agirligini basa diiso
bilmadi vo madoni hossasligin olmadigini niimayis etdirdi. O, hortorofli
aragdirmanin vo Yyerli hisslori basa diismoyin vacibliyini, habels brendin
miirokkob sosial mosalolorlo uygunlagdirilmasi ilo bagli potensial
risklori vurgulada.

HSBC Problem: HSBC maoadoani stereotiplori oks etdiron sokillari oks etdiran
"Heg bir seyi "Heg bir sey qobul etmo" kampaniyasina gors tonqidlorlo iizlosdi.

qobul etmo"

Kampaniyast

Dors: Kampaniya modoni saristonin vacibliyini niimayis etdirdi. HSBC
oyrandi Ki, madoni normalara dair forziyyslor gézlonilmaz pozuntulara
sobab ola bilor. Reklamgilar global auditoriyani 6zgoninkilosdira vo
tohqir edo bilocok stereotiplori davam etdirmomok {i¢iin modoni
miixtalifliyi hartorafli aragdirmali vo onlara hormot etmolidirlor.

Sakil 3. Qlobal bazarda ugursuz cahdlardan dyranilon darslor
Moanba: Whitla, P. (2002). Globalisation in advertising I: Globalisation drivers in the advertising
industry (HKIBS Working Paper Series 046-012).

Bununla bels, ugursuz kampaniyalar haqqinda olan hekayolordon goriindiiyii kimi, bii-
tiin gqlobal reklam cohdlori belo ugur gazanmur. Pepsi-nin Kendall Jenner-in istirak etdiyi "Indi
liclin yaga" kampaniyasi, miirokkobliklori adekvat dork etmodon sosial problemlori hall etmo-
ya cohd etdiyi {iciin ciddi reaksiya ils iizlosdi. Bu sohv addim global kontekstds gqosdon olma-
yan cinayatlordon qagmagq ti¢lin madoni hassasligin vo hartorafli tadqgiqatin zoruriliyini vur-
guladi [5, s.407].

Eynilo, HSBC-nin "Heg bir seyi gobul etma" kampaniyast madoni stereotiplori davam
etdiron goriintiilora gdro biidradi. Bu ugursuzluq madoni saristonin vacibliyini vurgulayaraq,
modani normalar haqqinda forziyyslorin gozlonilmaz tohgqirlors sobab ola bilacayini va qlobal
auditoriyan1 uzaqlasdira bilacoyini vurguladi.

Oslinda, bu niimunalar qlobal reklamin ikili xarakterini ortaya gqoyur-madoni hossasligla
vo miixtalif auditoriyalar1 dorindon dork etmokls hoyata kegirildikdo, kampaniyalar misilsiz
ugur qazana bilor, lakin bu miihiim amillori nozordon gagirmaq baha basa golon sohv addim-
lara sobab ola bilor. Osas natics, qlobal kampaniyalar hazirlayarken, beynalxalq reklamin
daim inkisaf edon monzarasindoki ugur vo ugursuzluqlardan dors alaraq, reklam veranlorin
niiansli vo madani cohatdon molumatli yanagmani manimsoma ehtiyacindadir.

Golacoaya addim atarken, siini intellekt (AI) qlobal reklam manzarasinin yenidon forma-
lagdirilmasinda miihiim rol oynamaga hazirlasir. Siini intellekto asaslanan texnologiyalar rek-
lamgilara fordi se¢imloro vo davraniglara uygunlasdirilmis yiiksok fordilosdirilmis mozmun
toqdim etmoak {i¢iin ononavi demogqrafik hadoflomadon konara ¢ixmaga imkan verir. Magin
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Oyronmao alqoritmlori genis molumat dostlorini tohlil edorak, reklamgilara istehlak¢l niimuno-
lorini basa diismoyo vo hodoflonmis mesajlar1 gériinmomis doqiqliklo ¢atdirmaga imkan verir.
Bu fordilogdirma saviyyasi noinki istifadagi colbini artirir, hom do reklam kampaniyalarinin
effektivliyini artirir vo noticodo qlobal miqyasda brendlor va istehlak¢ilar arasinda daha mona-
11 alagoya gotirib cixarir [5, s.412].

Virtual realliq (VR) vo genislonmis realliq (AR) inteqrasiyasi qlobal marketinq strate-
giyalarinda ingilab etmoys hazirlasir. VR unikal va interaktiv tocriiba toqdim edorak istifa-
dagilari kompiiter torafindon yaradilan miihite batirir. AR ise rogomsal mezmunu real diinyaya
Ort-basdir edir. Bu texnologiyalar reklamg¢ilara auditoriyani calb etmak {i¢iin innovativ {isullar
togdim edir. Tosovviir edin ki, istehlak¢ilar VR vasitasilo satin almadan ovval mohsulla qarsi-
lagirlar vo ya mohsulun giindslik hayatlarina neco uygunlasdigini vizuallagdirmaq iiclin AR-
dan istifads edirlor. Immersiv vo interaktiv mozmun yaratmagq bacarig1 modoni vo cografi ma-
nealori asir, qlobal auditoriyaya brendlorlo slage yaratmaq ii¢lin yeni vo calbedici iisul toklif
edir [7, s.169].

Qlobal reklamin galacayi do davamliliq vo sosial mosuliyyato shomiyyatli doracads diq-
got yetirir. Biitlin diinyada istehlakgilar ekoloji vo sosial masalalor haqqinda daha ¢ox siiurlu
olduglar1 tgiin, markalarin hodof auditoriyasi ilo rezonans doguran doyorlors uygunlagmasi
gozlonilir. Davamli tocriibalor vo sosial masuliyyatli togobbiislor tokco mohsullar {igiin satis
noqtalori deyil, ham do brend soxsiyyastlorinin ayrilmaz komponentlori olacaqdir. Reklamgilar
etik tocriibolors, otraf miihitin qorunmasina vo sosial tosira dair 6hdsliklorini ¢atdirmaq ti¢iin
platformalarindan istifade edocoklor. Siiurlu istehlak¢iliga dogru bu kegid global tendensiyan
oks etdirir vo reklamgilardan davamlilig1 va sosial masuliyyati 6z hekayalorins uygun saxla-
maq vo miixtolif auditoriyalarin doyerlari ilo slage saxlamag tolob edir.

Notico olaraq, qlobal reklamin golocoyi texnoloji iraliloyislor vo dayison istehlak¢1 goz-
lontilori ilo hoyacanverici sokildo formalasir. Siini intellekt, virtual vo genislonmis realliq,
davamliliq vo sosial masuliyyato digget, brendlorin diinya {izro auditoriya ilo neco iinsiyyot
qurdugunu yenidon miioyyon etmoyo hazirlasir. Bu tendensiyalari qobul edon reklamgilar
nainki roqabatli monzorads iralide qalacaqlar, hom do fordilesdirilmis, immersiv vo sosial
mosuliyyatli tocriibalori daha ¢ox giymatlondiran qglobal auditoriya ilo daha dorin vo monali
olagolor quracaqlar [7, s.172].

YEKUN

Qlobal reklamin miixtalif aspektlorini todqiq edsrkon, manzaranin hom cagirislarla, hom
do imkanlarla xarakterizo olundugu aydin olur. Coca-Cola-nin "Bir Kola paylas" kimi ugurlu
kampaniyalarindan tutmus Pepsi vo HSBC-nin sshv addimlar1 barads xabardarligedici heka-
yalora godor modoni hassasligin vo uygunlagsmanin shomiyyati hogigoti oks etdirir. Siini intel-
lekt, VR vo AR kimi texnoloji iraliloyislori ohato etmokls, davamliliq vo sosial mosuliyyoto
diqgat yetirmakls yanasi, qlobal reklamin golacoyi ticlin miihiim shomiyyat kasb edir.

Qlobal reklam landsaftinin dinamik tobisti uygunlagma iiciin davamli 6hdolik tolob edir.
Madoani, dil vo tonzimloyici forgler reklamgilardan ¢evik, hassas vo dyronmoys aciq qalmagi
tolob edir. Qlobal kampaniyalarin uguru bu ¢otinliklori idars etmok vo onlar1 asmaq bacari-
gindan asilidir. Istor yerli niianslara uygunlasdirmagq {igiin mozmunu tonzimlayir, istorso do
gabaqcil texnologiyalar1 6ziinds birlosdirir, uygunlasa bilmak daim inkisaf edon global bazar-
da aktuallig1 tomin edir.

Qlobal reklamin inkisafina proaktiv yanagma sadoca tovsiys deyil, hom do strateji vacib
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sortdir. Proaktivlik hortorofli arasdirmani, miixtolif bazarlari basa diismoyi vo innovativ
tendensiyalar1 asas istiqgamoto ¢evrilmozdon avval gobul etmoyi ohato edir. Omokdasliq soyle-
rindo istirak, yerli agentliklorlo alagolor qurmaq veo modaniyyatlorarasi torofdasliq yaratmaq
global kampaniyalarin effektivliyini artiran foal addimlardir. Reklamin golocoyi tendensiyalari
gozlomok, modoni doyisikliklors uygunlasmaq vo global miqyasda rezonans doguran povest-
lori foal sokildo formalasdirmaqdir.

Notico olaraq, qlobal reklam diinyas1 hom ¢otin, hom do hoyacanvericidir. Bu, ardicil
brend soxsiyystini qorumaq vo miixtolif bazarlarin daim doyison dinamikasina uygunlagma
arasinda inco tarazliq teleb edir. Ugurlu kampaniyalardan dors gotiirarok, ugursuzluglardan
Oyronarok vo texnoloji vo madoni tendensiyalar1 qabaqlayaraq, reklamgilar global sohnonin
miirokkabliklorini ugurla idars edo bilorlor. Iralilodikco, faaliyyato cagiris aydindir: uygunlasa
bilon olun, malumatli olun vo global reklamin goalocayini formalasdirmaqda foal mévqe nii-
mayis etdirin.
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ADVERTISING MARKET DEVELOPMENT WAYS IN GLOBALIZATION
ABSTRACT

The purpose of the research - is to explore and explain effective strategies for
advertising market development in the context of globalization, providing insights on how to
overcome challenges and seize opportunities in the evolving global landscape.

The methodology of the research - the research combines quantitative analysis of
global advertising trends and qualitative studies of market data, including qualitative studies,
to gain comprehensive insights into the ways in which the advertising market is evolving in
the face of globalization.

The practical importance of the research - this research provides valuable insights for
industry professionals, policymakers and academics, suggesting effective strategies for
businesses to adapt their advertising approaches and promote global competitiveness and
sustainability in an interconnected and diverse market environment.

The results of the research - the findings of this study reveal nuanced approaches to
global advertising development, emphasizing the importance of cultural sensitivity, strategic
partnerships, and technological integration, providing a roadmap for business development in
an era of globalization.

The originality and scientific novelty of the research - this research contributes to the
academic discourse by synthesizing existing knowledge with new perspectives. The scientific
novelty of the research is in its unified approach, combining quantitative and qualitative
methods to provide a multifaceted understanding of the challenges and opportunities faced by
the advertising market in the context of globalization, ultimately creating a foundation for
innovative and effective strategies.

Keywords: globalization, advertising market, development strategies, cultural
sensitivity, technological integration, global competitiveness, market evolution.
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ITYTHU PA3ZBUTUSA PBIHKA PEKJIAMBI B YCJIOBUSAX I'NTOBAJIM3AIIU
PE3IOME

Leasb uccaenoBanusi - U3y4yeHHe U OObsCHEHHE YPPEKTHUBHBIX CTPATCTHI Pa3BUTHSI
PCKIIAMHOT'O PBIHKA B KOHTCKCTC l"J'IO6aJ'II/I3aIII/II/I, MpeaoCTaBJICHUC HHq)OpMaIIHH O TOM, KakK
peoIoyieBaTh MPOOJEMBbl M HCIOJb30BaTh BO3MOKHOCTH B MEHSIOMIEMCS TJI00aJbHOM
nauamadTe.

MeTomo10THsI MCCAETOBAHUA - HUCCICIAOBAHHE COYETAaeT B ceOE KOJUYCCTBCHHBIH
aHaJU3 TII00AJIBHBIX PEKJIAMHBIX TEHACHIMH W KAa4eCTBEHHBIC HCCIICIOBAHUS PHIHOYHBIX
JIAHHBIX, BKJIFOYAsi KAYeCTBEHHBIC MCCIICIOBAaHUS, YTOOBI MOJIYYUTh BCECTOPOHHEE MPE/ICTaB-
JICHHUC O TOM, KaK pa3BHUBACTCsA peKJ’IaMHBIfI PBIHOK B YCJIOBUAX FJIO6aJII/IBaIII/II/I.

IMpakTHyeckasi 3HAYMMOCTH HCCIEOBAHUS - 3TO HCCICIOBAHUE MPEIOCTABISACT
LEHHYI0 HMH(]OpManuio JUisl NMpoPEecCUOHANOB OTpaciii, MOJUTHUKOB M YYEHBIX, Mpejyiaras
3¢ (deKTUBHBIE CTpaTeruu A OM3Heca MO aJanTalli CBOMX PEKJIAMHBIX MOAXOJO0B U CO-
JICHCTBUIO TIIO0ATBHON KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH M YCTOMYMBOCTH BO B3aUMOCBSI3aHHOW W
pa3HooOpa3HON PHIHOYHOM cperie.

Pe3yabTaThl WCCA€TOBAHHSL - PACKPBIBAIOT HIOAHCHI TOAXOJOB K TII00ATBHOMY
PAa3BUTHUIO PCKIIaAMBbI, MMTOAYCPKUBAA BA)KHOCTbH Ky.]'[BTypHOfI YYBCTBUTCIIBHOCTH, CTpATECrn4cC-
KOr0 TMapTHEPCTBA M TEXHOJOTWYECKOW HWHTErpaluu, oOecreunBas JOPOKHYIO KapTy IS
pa3BUTHs OM3HECA B AMOXY IIO0ATHU3AIHH.

OpurnHAJILHOCTH M HAYYHAsl HOBH3HA MCCJIETOBAHHS - OTO UCCIEIOBAHHE BHOCUT
BKJIQJI B aKaJIEMUYECKUN JUCKYPC, CHHTE3UPYsI CYIIECTBYIONINE 3HAHUS C HOBBIMH IMEPCIIEK-
tuBamu. Hay4yHasi HOBH3HA UCCIIEIOBaHHSI 3aKJIFOYAETCS B €T0 SAMHOM IOJIX0IC, COYCTAIOIIEM
KOJIMYECTBCHHBIC N KAYCCTBCHHBIC MCETOABI IJIA o0ecrieueHust MHOTI'OrpaHHOI'0 IIOHHMMAaHUA
npo0iieM M BO3MOXKHOCTEH, C KOTOPBIMHM CTAJIKUBA€TCSl PEKJIAMHBIN PBIHOK B YCIOBHUSX
r7100anu3alyy, 4To B KOHEYHOM UTOT€ CO3]a€T OCHOBY JIJIi MHHOBAIIMOHHBIX U 3(PPEKTUBHBIX
CTpaTEeruu.

KarwueBble ci1oBa: riodanu3anus, peKIaMHbId PHIHOK, CTPATETHH Pa3BUTHUS, KYJIbTYp-
Hasl YYBCTBHUTEJIBHOCTh, TEXHOJOTMYECKass WHTErpaius, rio0ajibHas KOHKYPEHTOCIIOCO0-
HOCTb, SBOJIIOLIUS PHIHKA.
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